Текст главной страницы корпоративного сайта, написанный с учётом требований SEO-оптимизации   (пояснения после текста)
Брендинг в сфере ретейла становится все более актуальным. Растут разнообразные розничные сети, строятся торгово-развлекательные центры 
и многофункциональные комплексы. Конкуренция за покупателя обостряется. Создание бренда становится важным конкурентным преимуществом. Покупатель привыкает к ассортименту, сервису и становится более требовательным. Оценивая привлекательность того или иного объекта как места для совершения покупок и проведения досуга, покупатели всё больше обращают внимание на яркое название, фирменный стиль, внешний дизайн магазина или дизайн торгового центра, дизайн интерьера магазина – словом, именно на бренд. 
Мы оказываем нашим Клиентам комплекс услуг по созданию бренда в ретейле – от теоретических разработок до воплощения в реальных объектах. Под ретейлом мы подразумеваем как розничную торговлю и Торговые Центры разных форматов, так и любые сети офисов продаж банковских, страховых, медицинских услуг, салонов сотовой связи и подобные сетевые розничные структуры.

Разработка бренда в ретейле имеет свою специфику. Она связана с тем, что здесь бренд должен быть выражен прежде всего в физическом рабочем пространстве: на фасаде объекта, в помещении торгового зала магазина или 
в зонах рекреации ТЦ – везде должен присутствовать бренд, его атрибуты. 

Поэтому создание бренда в ретейле предполагает «сквозную» технологию 
из ряда этапов. Начальные шаги – стандартные: маркетинговые исследования, концепция позиционирования будущего бренда, название объекта (нейминг), фирменный стиль. Отметим, что разработка фирменного стиля в ретейле предполагает широкий перечень носителей  фирменного стиля. 
Следующий шаг – развитие разработанных ранее графических элементов 
в экстерьере и интерьере магазина или другого объекта. 
Брендинг в ритейле предполагает не только общие концептуальные проработки, но и выполнение технически грамотного, пригодного к реализации дизайн-проекта магазина, офисов продаж, комплексное проектирование торговых центров.  Итог этой работы – сведение всех разработанных атрибутов бренда, элементов его коммуникаций, стандартов и правил работы с ними в единый сборник – брендбук (стайлбук или ритейлбук, в зависимости от конкретного наполнения).
Таким образом, мы подходим к разработке бренда в ритейле как к сложному многостадийному процессу, сочетающему маркетинговую, творческую 
и техническую составляющие. Ритейл-брендинг - это технология, основанная на профессиональном комплексном подходе, глубоких знаниях в области маркетинга, филологии, графического, интерьерного дизайна и архитектуры, технологий и инженерии строительства, наружной рекламы.
Мы убеждены: создание бренда в ритейле – это прежде всего инвестиции в успех любого розничного проекта. Грамотный брендинг решает ключевые задачи: обеспечение привлекательности объекта ритейла, достижение узнаваемости 
и запоминаемости, дифференцирование, отстройка от конкурентов. 
Изначально подходя к розничному проекту как к процессу разработки бренда, Вы тем самым обеспечиваете успешный старт проекта и создание прочной основы для построения успешного конкурентоспособного ритейл-бренда.
Данный текст написан с учётом требований SEO-оптимизации.
В Техническом Задании на текст, выданном оптимизатором, определён допустимый объём слов – 360, и количество повторений нужных (ключевых) слов и словосочетаний, соответствующих поисковым словам в запросах пользователей.
Объём финального текста – 377 слов, что  в пределах допустимого превышения. Все требования по ключевым словам выполнены полностью. При этом текст абсолютно нормален для восприятия и легко читаем. 
Требования по повторению ключевых слов (каждая тематическая группа выделена своим цветом):

Бренд и брендинг – 10 
Разработка бренда, создание бренда - 5

---------------------------------------------------------------

ИТОГО 15

Дизайн магазина, дизайн торгового центра – 2 
Дизайн интерьера магазина, интерьер магазина - 2
Дизайн-проект магазина, проектирование торговых центров - 2 
--------------------------------------------------------------------------------------------

ИТОГО 6
Фирменный стиль – 2
Нейминг – 1
Брендбук - 1 
Ритейл-брендинг - 1
