[bookmark: _GoBack]Кейс. Директ. Поиск.  Как при работе с небольшим бюджетом увеличить конверсию в 2 раза.
Директолог – Никита Сосыкин
Клиент – клининговая компания в Красноярске.
Провел  аудит рекламной кампании, которое ведет другая фирма .
В результате аудита и рекомендаций, клиент начал работать со мной.
Оптимизировали старую кампанию.
В первую очередь были добавлены фразы, и разбиты по группам , а/б тестирование никогда не проводилось,  на каждую группу добавил по 3 объявления.
Так как на кампанию невозможно было уделить много времени (обслуживание по тарифу – эконом) в первую очередь я заморочился с запросами, по которым  цена цели -заявка больше 1000 р. К таким запросам более низкочастотные  запросы из вордстата, Включая в кавычках и без. 
В дальнейшем отключал фразы с  CTR ниже 4%, если же они хорошо конвертили оставлял.
Стратегию показов с помощью сервиса topvizor сделал – входить в спецразмещение, при большей цене – уходить в гарантию. Цену клика  ставил на каждую группу объявлений оптимальную на трафик 75.
Дальше -исходя из статистики – количеству отказов, глубины просмотров по ключам и топвизора, было понятно, что проблема в том что все объявления ведут на главную страницу, по таким ключам – как – химчистка ковров, мебели (как раз по запросам с большой ценой цели заявка) кажется что попадаешь вообще не на целевой сайт. Но страницы по категориям услуг были просто ужасны. И оставлять прямую ссылку на них, стало хорошим вариантом, только после того как повлиял на заказчика, что нужно доплатить разработчику и их переделать. Грубо говоря, страницы представляли собой массу текста, с маленькими ценниками внизу. Сформировали УТП, преимущества, добавили кнопку на консультацию, убрали  ненужный  текст, сделали хороший прайс, проблема с дорогими ценами цели по таким фразам решилась. 
Выгрузил все запросы за весь период в Exel, разбил по словам, и отобрал большой список минус слов.
Заказчик говорил, что поступает большое количество мусорных заявок и звонков, на услуги не соответствующие услугам фирмы. Проследили, по времени заявок, по каким запросам, поступают такие заявки. Половину отключил, на другие- переделал объявления
Отключил площадки, которые на поиске портят CTR.
В итоге небольшой проведенной работы над кампанией за 3 месяца
[image: C:\Users\w7\Desktop\Screenshot_2.png]Кликабельность  увеличилось на 51 %        
Средняя цена клика уменьшилась с 33 до 27 руб
CTR увеличился на 3%
Количество заявок в среднем увеличилось в 2 раза.                (В среднем 15 в месяц, не учитывая звонков)
Чек с лида от 5000 до 100000 тыс руб. 
При месячном бюджете 8000 руб. 


Статистика с пего месяца
Статистика после 3х месяцев оптимизации[image: C:\Users\w7\Desktop\Screenshot_3.png]
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Bcero ¢ 01.07.18 10 31.07.18 2659 189 711 6247.94 33.06 2.77 317 1041.32 6 -
Rata s Mokaset Knukn CTR (%) Pacxon scero, py6. Cp. uewa knuka, py6. Fny6wwa (cTp.) Kowsepcnsi (%) Liewa uenw, pys. Kowsepcnm PentagensHocts ;
01.07.2018 64 7 10.94 172.95 2471 3.29 14.29 172.95 1 -
02.07.2018 136 10 7.35 33373 33.37 1.94 - - - -
03.07.2018 177 15 8.47 454.28 30.29 3.53 - - - -
04.07.2018 138 7 5.07 185.48 26.50 3.20 - - - -
05.07.2018 169 16 9.47 400.86 25.05 2.46 - - - -
06.07.2018 81 7 8.64 206.81 29.54 2.00 - - - -
07.07.2018 84 8 9.52 258.64 3233 2.00 - - - -
08.07.2018 39 3 7.69 69.26 23.09 2.67 - - - -
09.07.2018 126 9 7.14 274.69 30.52 275 - - - -
10.07.2018 125 8 6.40 259.51 32.44 2.50 - - - -
11.07.2018 156 8 5.13 231.28 28.91 3.75 - - - -
12.07.2018 113 2 177 88.40 44.20 4.00 - - - -
13.07.2018 126 2 1.59 105.74 52.87 2.00 - - - -
14.07.2018 56 3 5.36 114.90 38.30 2.67 - - - -

15.07.2018 118 17 14.41 664.65 39.10 3.44 - - - -
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Rata s Moassl Knnkw CTR (%) Pacxop scero, py6. Cp. Uewa KMk, Py6. Try6mHa (cTp.) Kosepcusi (%) Lena uenw, py6. KoHsepcum PeHTaBensHocTs Roxon, py6.
01.11.2018 83 15 18.07 273.06 18.20 200 - - - - 0.00
02.11.2018 93 9 9.68 153.41 17.05 312 222 76.70 2 - 0.00
03.11.2018 85 8 9.41 121.97 15.25 3.80 - - - - 0.00
04.11.2018 97 1 1134 143.40 13.04 290 - - - - 0.00
05.11.2018 % 6 638 103.13 17.19 3.40 16.67 103.13 1 - 0.00
06.11.2018 129 9 6.98 165.73 18.41 3.67 222 82.87 2 - 0.00
07.11.2018 79 4 5.06 104.71 2618 1.00 - - - - 0.00
08.11.2018 102 8 7.80 169.89 21.24 357 1250 169.89 1 - 0.00
09.11.2018 61 7 11.48 128.12 18.30 229 - - - - 0.00
10.11.2018 51 3 5.88 119.68 39.89 200 - - - - 0.00
11.11.2018 81 8 952 256.61 3208 200 1250 256.61 1 - 0.00
12.11.2018 21 12 992 32212 26.84 262 - - - - 0.00
13.11.2018 87 7 8.05 21113 30.16 1.80 - - - - 0.00
14.11.2018 127 10 7.87 309.51 30.95 189 - - - - 0.00
15.11.2018 183 15 820 509.56 33.97 253 13.33 25478 2 - 0.00
16.11.2018 101 1 13.86 44454 3175 1.80 - - - - 0.00
17.11.2018 83 13 15.66 300.53 2312 208 7.69 300.53 1 - 0.00




