
Кейс PROSLIDES 
 

В команду Marketing House обратилась компания, занимающаяся разработкой 
презентаций для ТОП менеджеров и руководителей крупных компаний. 
С нашей помощью компания планировала запустить новое направление -  онлайн 
школу. 
 

1. Было выделено несколько аватаров клиентов с “болями”, “критериями выбора”, 
“целями” и “ценностями”.  

 

 
 
Произведя полный анализ аудитории мы определили основной канал трафика - 
instagram. 
 

2. Параллельно работе по анализу и разработке целевой аудитории мы 
проработали макет, а в дальнейшем полностью дизайн сайта по онлайн школе.  

 
https://proslides.school/ 
 
Для того чтобы получить максимальное количество лидов, мы внедрили стратегию 
обмена контактных данных на бесплатный первый урок.  
 

 
 

http://proslides.school/


3. На сайт  https://proslides.school/ были запущены рекламные кампании на 
facebook и протестировано порядка 9 креативов под различные форматы 
рекламы. 

 
 

 
 
Рекламные кампании принесли следующие результаты: 
 
 

Средств 
порачено 

Количество 
показов 

Количество 
конверсий на 
сайте Охват 

Цена за 
результат 

20 432,88руб. 155004 612 91504 33,39руб. 

 
 

 
 

 
 

http://proslides.school/


 
 
Результатом рекамной кампании является получение 612 конверсий с сайта 
https://proslides.school/ со стоимостью 33,39руб (за 1 конверсию).  


