
Аудит сайта site.ru

1. Наличие ЧПУ.

Адреса страниц имеют четкую иерархию. Замечаний нет.

2. Наличие и корректность файла robots.txt

Нет директивы Host, указывающей поисковым системам какую версию сайта (с www или без) считать главной. Для 
нового сайта, это было бы важным упущением. Вашему сайту около 4 лет. Поэтому на этом аспекте не будем 
заострять внимание. Т.к. у Вашего сайта индексируется правильная версия.



 

Яндекс

Гугл



3. Наличие и корректность составления «хлебных крошек»

В пункты «хлебных крошек» автоматически транслируется информация из title страницы, вместе со словами 
«купить», «с доставкой». Это может восприниматься как спам, так как «хлебные крошки» нужны на сайте для 
облегчения навигации пользователей. Обычно пунктами «хлебных крошек» являются заголовки h1 соответствующих 
страниц. «Хлебные крошки» должны включать 2-3 слова. Не нужно вставлять в пункты навигации название сайта.

4. Поиск и фильтры товаров.





Поиск по сайту есть, но работает не совсем корректно. Дело в том, что для наиболее чёткого результата поиск должен 
осуществляться по названию товара, а в данный момент он ведется по полю «Описание товара».

Один из примеров для поиска «надувная лодка»:



Скорее всего, более удачным было бы настроить поиск таким образом, чтобы покупателю, который ищет «надувная 
лодка» выводились в качестве результата ТОЛЬКО надувные лодки и ничего лишнего.

Существующие фильтры товаров работают корректно. Но я бы добавила для каждой категории свои фильтры по 
специфичным параметрам, например, судя по статистике запросов, лодочные моторы выбирают и по мощности, 
причем частотность таких запросов достаточно высокая:



Следовательно, можно создать дополнительный фильтр «по мощности». То есть обязательно нужно анализировать 
статистику поисковых запросов.

Для других категорий можно добавить другие, специфичные только им фильтры. Раз удобно пользователям – сайт 
ранжируется выше в поиске.

Я бы порекомендовала визуально разделить тизеры категорий и карточки товаров. Их разделение сейчас не совсем 
очевидно.



Можно «положить» их на цветовую подложку. Выделить цветом названия в виде кликабельных плашек.

5. Наличие оптимизированных title, description и заголовков (h1, h2...)

Первый момент:

В подавляющем числе случаев на сайте используются неинформативные описания в теге description. 

Зачем заполнять этот тег:

ПС Google всегда берет содержимое description для формирования сниппета.

Что в свою очередь это влияет на CTR – отношение числа кликов по ссылке на Ваш сайт к общему числу показов этой
ссылки в поиске. Чем привлекательнее сниппет, тем чаще по нему будут кликать. Напишите в нем свои акции, цены 
или что-то остроумное для привлечения внимания пользователей.



Второй момент:

При установлении релевантности (соответствия) страницы сайта тому, что ищет пользователь (поисковому запросу) 
поисковые системы анализируют наполнение тега title.

Поэтому целесообразно поискать и поместить в этот тег запросы, которые действительно ищут пользователи, а не 
термины, которые привык употреблять владелец сайта.



Третий момент: одинаковые title, description и h1. Все теги должны быть заполнены уникальной информацией.

Общее резюме: мета теги не оптимизированы.

6. Наличие нетематических внешних ссылок и баннеров

Не тематические ссылки отсутствуют.



7. Наличие оптимизированных title, description и заголовков (h1, h2...) в карточке товара

В некоторых карточках обнаружены нетематичные title. Например,



При выборочной проверке карточек товаров обнаружилась одинаковая информация в теге description: «Широкий ассортимент 

роульсов по доступным ценам с доставкой по всей России», которая не относится к этим товарам. Необходимо прописать уникальное 
содержимое в тегах каждой карточки.



Резюме: нужно детально просмотреть все карточки товаров и отредактировать содержимое метатегов для лучшего 
ранжирования по низко-частотным и ультра низко-частотным запросам. Не стоит упускать этой возможности.

Хорошо, что в карточках используется развернутое описание товара, однако, чтобы приносить пользу, оно должно 
быть уникальным http://prntscr.com/6qua  http://prntscr.com/6qu

http://prntscr.com/6qulya
http://prntscr.com/6qukvj


Непонятно, зачем это
поле является 
кликабельным. 
Название товара в 
карточке – это 
ссылка, которая 
ведет на эту же 
страницу, которая 
открывается в другом
окне. Это может 

ввести в заблуждение покупателя, заставит его думать, что он что-то сделал неправильно. К тому же, по правилам 
оптимизации, страница не должна ссылаться сама на себя, что мы сейчас наблюдаем.

8. Наличие пункта «Сопутствующие товары» в карточке товара 

Отсутствует. Необходимо добавить блок сопутствующих товаров в пределах видимости первого экрана. Тем самым 
можно повысить средний чек.

9. Ссылка на корзину должна быть закрыта от индексирования.

Закрыта через директиву Disallow в файле robots.txt



Сделано для того, чтобы роботы ПС не тратили время на индексирование ненужных страниц, а чаще заходили на 
продвигаемые страницы сайта и своевременно индексировали их.

10. Наличие возможности покупки товара

Функционирует нормально.

11. Наличие, уникальность и актуальность статей/новостей.

Статьи публикуются регулярно. Выборочно проверено несколько статей. Содержание уникальное.

Для продвижения было бы хорошо ставить ссылку из каждой статьи на соответствующий раздел или категорию сайта.



12. Наличие внутренней перелинковки в статьях и на сайте. Наличие ссылок в статьях на товары, которые описаны в 
статье.

Статьи между собой не перелинкованы.

Перелинковка между страницами сайта отсутствует. На сайте вообще у многих категорий нет текста на странице, 
«заточенного» под ключевые слова.

Например, http://site.ru/catalog/polnostyu_alyuminievye_lodki_volzhanka/

                   http://  site  /catalog/masla_i_khimiya/

                   и др.

В статьях используются ссылки на товары «по теме». Но в некоторых случаях, встречаются отсутствующие 
изображения. 

http://kater-shop.ru/catalog/masla_i_khimiya/
http://kater-shop.ru/catalog/polnostyu_alyuminievye_lodki_volzhanka/
http://kater-shop.ru/catalog/masla_i_khimiya/
http://kater-shop.ru/catalog/polnostyu_alyuminievye_lodki_volzhanka/


Резюме: 

Нужно проставить ссылки с одной статьи на другую.

На странице каждого раздела и каждой категории должен быть оптимизированный под SEO текст.

Обеспечить каждой карточке товара хотя бы одно фото.

13. Наличие и грамотность организации листинга страниц (пагинация) и корректность закрытия дублей страниц в 
robots.txt

Всё работает корректно. В robots.txt закрывать нечего, потому что URL адрес при выборе остается неизменным.



14. Корректность оформления страницы «Контакты»

Сложно воспринимать информацию в такой форме 

Лучше использовать более мелкий шрифт. Написать информацию в столбик, например, как здесь: http://vihr-
motors.ru/kontakty

http://vihr-motors.ru/kontakty
http://vihr-motors.ru/kontakty


Добавить фото фасада с Вашей вывеской, которая тоже очень яркая.

Написать для потенциальных покупателей схему проезда, номера автобусов/трамваев, ориентиры. 

Добавить кнопку «распечатать карту». 

Удобство страницы контактов и ее наполнение учитывается поисковыми системами и даёт преимущество в 
ранжировании Вашего сайта.

Вместо вот этого: 

Я бы порекомендовала добавить: «Уважаемые покупатели, по всем интересующим вас вопросам пожалуйста звоните 
по телефонам +7 (000) 000-00-00 / +7 000 000-00-00. Или оставьте свои данные в форме ниже, и мы перезвоним в 
течении 10 минут».

15. Правильность HTTP ответа сервера.

Существующие страницы сайта должны возвращать 200 ответ.

Большинство страниц http://prntscr.com/6qw возвращают 500 и 503 http://prntscr.com/6r2 ответ сервера (сервер 
недоступен).

Когда роботы поисковой системы получают этот ответ они «выбрасывают» страницу из индекса как 
несуществующую.

Необходимо срочно связаться с хостером Вашего сайта и выяснить причины неполадки.

Несуществующие страницы должны отдавать код ответа 404. 

http://prntscr.com/6r2i75
http://prntscr.com/6qw8r9


 

Здесь всё ок.

Когда появляется «?» в URL мы получаем 301 редирект вместо 404 ответа. Это недопустимо. Нужно настраивать 
правильный ответ сервера для обработки такого вида страниц.

16. Наличие и корректность составления HTML карты сайта.

HTML карта сайта упрощает навигацию по сайту, если имеет место наличие нескольких уровней вложенности 
страниц, а также наличие карты упрощает индексирование страниц глубоких уровней вложенности.

HTML карта сайта отсутствует. Нужно создать.

17. Наличие и корректность составления XML карты сайта.

Есть. Работает корректно.

18. Грамотное описание товара в карточке (наличие характеристик и фотографий)

В некоторых карточках отсутствует описание товара:



Конкуренция среди интернет-магазинов очень высока. Покупатель склонен совершать целевое действие «здесь и 
сейчас», получать всю интересующую его информацию «здесь и сейчас». Если только Вы не единственный продавец, 



предлагающий нужный товар, то покупатель скорее всего закроет Ваш сайт и продолжит поиск другого ресурса, где 
информация будет точнее. Не нужно заставлять покупателя делать лишние шаги до целевого действия. Дайте ему всё 
необходимое «здесь и сейчас».



Я бы порекомендовала отформатировать подачу текста. Представить в виде таблицы или хотя бы списка из двух 
РОВНЫХ колонок. Сейчас это смотрится немного неряшливо.

Не во всех карточках есть фото.

Не во всех карточках присутствуют фото с нескольких ракурсов. Желательно добавить такие изображения. Это 
повышает конверсию совершения целевого действия.



19. Наличие цены на товар и денежных единиц

Цены на товары указаны, указана и единица расчетов – рубли.

20. Наличие уникальных текстов в каталогах.

Не на всех страницах категорий есть тексты:

http://site.ru/catalog/nasosy/

http://site.ru/catalog/gazonokosilki/

http://site.ru/catalog/vinty_grebnye_dlya_motorov_tohatsu/

А должны быть на всех (я уже писала об этом выше).

Выборочно проверены существующие тексты на уникальность. Тексты уникальны.

21. Наличие условий работы, информации о доставке и гарантии, предоставляемых магазином.

http://site.ru/help/delivery/ Очень много букв. Сплошная простыня текста. Когда человек заходит на страницу про 
условия доставки он хочет увидеть там в основном три вещи: есть ли доставка в его город, сколько она стоит и сроки. 
Нужно указать в поле видимости первого экрана информацию об этом.

 

http://kater-shop.ru/help/delivery/
http://kater-shop.ru/catalog/vinty_grebnye_dlya_motorov_tohatsu/
http://kater-shop.ru/catalog/gazonokosilki/
http://kater-shop.ru/catalog/nasosy/


Информация о гарантиях находится в подвале сайта.

Нужно вынести этот пункт (Гарантии) сюда.

С наличием условий работы всё в порядке.

22. Наличие удобного для поисковых систем меню.

Меню индексируется поисковыми системами.



23. Тип URL адресов.

Статичные адреса страниц. Проблем с индексацией сайта при использовании такого вида URL нет.

24. Проверка наличия сайта в ЯК/Dmoz, количества страниц в индексе Яндекса/Google, позиции сайта в Яндексе.

Сайт присутствует в Яндекс Каталоге.

Количество проиндексированных страниц в Яндексе: 2291

Нахождение сайта в Яндексе по тематичным запросам см. в Приложении 1.

Сайт не присутствует в каталоге DMOZ.org. Рекомендуется добавит сайт в этот каталог.

Количество проиндексированных страниц в Google: 3220

Разница в количестве проиндексированных страниц в Яндексе и Google свидетельствует о наличии в индексе 
поисковых систем дублирующихся и «мусорных» страниц. Нужно исправлять.

25. Наличие счетчиков посещаемости и доступ к их данным.

На сайте установлен код счетчика Яндекс Метрики. Публичный доступ к нему закрыт.

26. Возраст домена.

3 года 6 месяцев 24 дня

27. Наличие отзывов о товарах в Яндекс Маркете или на страницах самого сайта.

Блока с отзывами не найдено. Необходимо добавить. Отзывы помогают сделать выбор сомневающимся и в то же 
время наполняют сайт уникальной, полезной информацией.

28. Наличие и грамотность составления альтернативного текста для картинок.



Тег alt заполнен. С его помощью сайт может участвовать и в поиске Яндекса по картинкам. Карточки проверены 
выборочно. Нужно следить за тем, чтобы во всех карточках присутствовал заполненный тег alt.

29. Время загрузки сайта и размер страницы.

Для анализа взяты главная страница сайта, типичная страница раздела и страница карточки товара.



Результат: в норме.

30. Анализ ссылочной массы.

Динамика прироста ссылочной массы отрицательная



Стоит заметить, что 27 ссылающихся сайтов на Ваш сайт – это очень мало, учитывая возраст Вашего домена (около 4 
лет).

Ниспадающая кривая, которую мы наблюдаем отрицательно сказывается на доверии поисковых систем к Вашему 
сайту.



Но среди ссылочных анкоров преобладают название домена и URL адрес. Что свидетельствует о естественности 
ссылочной массы, которая так нравится поисковикам.

Резюме аудита:

Домен сайта достаточно старый и трастовый, чтобы занимать лидирующие позиции в поиске. Однако, большое число 
базовых пунктов оптимизации не выполнены. И нет хорошей ссылочной массы, которая, при продвижении в 
регионах, оказывает огромное влияние на эффективность результатов SEO. Также видно, что не был произведен 
технический аудит сайта, не исправлены грубые ошибки (коды ответа сервера, правильные редиректы, дублирование 
страниц).

Что рекомендовано: 

1. Провести технический аудит сайта.

2. Исправить найденные технические ошибки.

3. Выполнить рекомендации seo-аудита.

4. Начать планомерную закупку ссылок с тематических ресурсов.




