
Вопрос Клиента: 

 

 

Ответ: 

Здравствуйте! 

turbologo.ru «забивает» ТОП выдачи "серым" методом. Используя сателлиты. 

На основе данных одного уважаемого сервиса, основные источники трафика по внешним ссылкам (реферальный трафик) для 

этого сайта такие: 



 

 https://www.logowiks.com/  переводит пользователя на основной сайт turbologo.ru 

https://www.logowiks.com/


 



 https://logomak.com/ переводит пользователя на основной сайт turbologo.ru 

https://logomak.com/


 



Думаю, очевидно, что .com и .ru принадлежат одному владельцу. 

 Artismedia.by ссылается на turbologo.ru в статьях своего блога. Естественно, ссылка размещена на коммерческой основе. 

 

Вот Вам вариант источника получения трафиковых ссылок. Стучитесь в ТОПовые компании в IT и договариваетесь о цене.  

 

Далее,  

В файле Excel все внешние ссылки сайта turbologo.ru. Сервис, который я использую, как и любая программа, имеет 

погрешность, но для ориентира данных достаточно. Он оценивает не только количество и источники ссылок, но их наиболее 

вероятное происхождение платная/естественная.  

На основе этих данных, видно, что примерно половина ссылок размещены за деньги.  

310 платных ссылок. 

Размещение ссылки обойдется от 100 до 5 000 за штуку. В среднем 1000 рублей за ссылку. Изредка 5000 или более. Можно 

сказать, что внешняя оптимизация обошлась этому сайту ориентировочно в 310 000. Плюс стоимость написания статей, в 

которых размещается ссылка. 

Итого:  



Внешняя оптимизация обошлась в 310 000 + содержание как минимум (скорее всего, это не все) двух сайтов-сателлитов для 

раскрутки каждого тратится сопоставимая сумма по внешней оптимизации + ведение блога на каждом из сайтов. Хотя бы два 

раза в неделю постить статьи размером в 3000 знаков для трёх сайтов – это еще 2 000 – 3 000 рублей в неделю.  

 

 

 



 

 



 

 



 

 

Секрет в том, что эти ребята почти каждый год создают по одному сателлиту вот и всё. И Turbologo.ru – самый молодой из них. 

Turbologo.ru 03.2017 

Logomak.com 10.2016 



Turbologo.com 09.2016 

Logowiks.com 11.2015 

 

Он появился не на пустом месте. Сразу стал получать трафик по ссылкам с нужным анкором от своих «старших братьев». 

Получил шанс обогнать конкурента по одному из запросов, как Вы заметили. 

 

Теперь про logaster.ru 

Из таблицы со всеми внешними ссылками сайта видно, что с высокой долей вероятности платных из них около 2 500. Пусть есть 

какая-то доля погрешности. Возьмем 2000 ссылок. Размещение ссылки обойдется от 100 до 5 000 за штуку. В среднем 1000 

рублей за ссылку. Изредка 5000 или более.  

Можно сказать, что внешняя оптимизация обошлась logaster.ru ориентировочно в 2 000 000. 

Учитывая, что сайт существует с 2012 года (почти 8 лет)– это около 20 000 в месяц на ссылки. 

Плюс стоимость написания статей, в которых размещается ссылка. Допустим, не каждая ссылка размещается в статье. Но даже 

если лишь одна треть ссылок размещена в статьях, написанных под эти ссылки, то затраты на тексты составили в год 33 000 или 

около 3 000 в месяц.  



 

 

Информация по реферальному трафику для logaster.ru 



 

Тут схема похожа с предыдущим конкурентом - сателлиты. 

Много сателлитов: 



 

Например, 

 В коде http://logoservis.ru/ окно для ввода данных по генерации лого привязано к logaster.ru 

http://logoservis.ru/


 

 

 

 www.dologos.ru - аналогично: 



 

 

Сателлиты – это классно. Но большинство трафика приходится всё-таки на канал SEO. 



 

Затем прямые заходы (вбивают название домена в адресную строку). 

По второму конкуренту аналогично: 



 

 

 

Отвечая на Ваш вопрос, 



 

Стоимость складывается из таких статей расходов: 

1. Создание сайта 

2. Конкурентный анализ – убедиться, что Ваш сервис не уступает по удобству и функционалу + анализ источников трафика 

конкурентов – 10 000. 

3. Необходимые доработки (если найдутся после пункта 2) – цена зависит от масштаба задач. 

4. Базовая SEO-оптимизация (сбор семантики, тексты, заголовки, технический аудит, правки) – 30 000. 

5. Ежемесячный SEO-мониторинг сайта, поиск недочетов и точек роста, анализ ниши, постановка новых задач и др. – 10 000 

6. Внешняя оптимизация (ссылки): стоимость самих ссылок + стоимость написания статей. А также поиск подходящих 

сайтов-доноров и коммуникация с их владельцами, коммуникация с копирайтерами, поиск темы, проверка текстов и т.п. 



задачи тоже занимают время и требуют специальных навыков (могу помочь только с поиском площадок, остальное 

слишком рутинно, не хочу браться, если честно, я занимаюсь более глобальными вещами. Лучше обратитесь к контент-

менеджеру или link-менеджеру, а за статьями к копирайтеру). Сколько потрачено конкурентами на внешнюю 

оптимизацию подсчитывала выше по тексту файла. 

7. Стоимость ведения блога на сайте: минимум 1000 в неделю. При условии, что статьи пишет копирайтер, а темы для них, 

проверку и корректуру текстов, добавление их на сайт и прочие сопутствующие задачи выполняете самостоятельно. 

8. Создание и продвижение сайтов-сателлитов – стоимость продвижения основного сайта увеличится кратно количеству 

сателлитов. Количество сателлитов зависит от Вашего бюджета. 

 

Дополнительные вопросы: 



 



 



 


