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eLama как нужный сервис

Ни чего плохого не скажу про данный сервис – только деньги и статистика. Просто берет переплату, а с первоисточниками все равное необходимо 
работать. 

Предпочитаю и работаю всегда на первоисточнике, на самих:
 Яндекс Директ
 Яндекс Метрика
 GoogleAds
 Google Analytics
 Google Tag M.
 Google Optimize

Первоисточник это 3в1:
 деньги;
 статистика;
 настройки на 3-х уровнях.

Вся работа без дополнительных комиссий.
eLama – берет комиссию за свою работу.



Яндекс Директ - Поиск
На первый взгляд настроено отлично:

 поиск и сети это разные кампании;
 В заголовках первично необходимая информация.

Проходимо дальше.

Группы объявлений:
 Москва и области смешаны в одной кампании/группе. Трудно понять, 

что является убыточным;
 В не зависимости от того где показываем, настройки едины. Значит 

если профиль мужчины 35 лет в Мытищах делает заказы, а в Москве 
этот же мужчина слишком дорого, значит реклама будет 
заблокирована для мужчин из Москвы и Мытищах не смотря на 
заказы.

Рекомендую:
 Москву и область разделить по разным группам. 

Нет смысла показывать там где не интересуются 
или не заказывают.

 идеально было бы каждый населенный пункт 
разделить на группы/кампании.

Не имея большой статистики для чего делить:
 рабочие и выходные дни?
 день и ночь?

Рекомендую
 рабочие и выходные дни если и разделять, то хотя 

бы по разным кампаниям;
 день и ночь объединить. Ночью реклама может 

быть дешевле, а на сайте есть форма для заявок.



Для примера 2 кампании

ывыф

Конкуренция самому себе
 показываются в одно и то же время;
 обе РК показывают рекламу в Мытищах;
 обе кампании на поиске;
 одинаковые ключи.

Вопрос – зачем устраивать конкуренцию себе же?



Что ещё - 59748727
А ведь ещё в представленных настройках:

 пустая корректировка ставок – значит в этой РК деньги могут в «трубу сливаться».
 объявления с заглавным регистром символов. Значит вопрос времени и 
объявления будут заблокированы согласно правилам: видео и страница.
 есть и другое

Смотрим дальше

https://yandex.ru/support/direct/quick-start/moderation.html
https://yandex.ru/support/direct/moderation/ad-rules.html


Необходимый размер ставки для ТОП-3 на текущий час:
 берем ЧАСТЬ ключевых фраз;
 идём в «Прогноз бюджета» - инструмент от самого Яндекс;
 ставим регион «Москва область»;
 Смотрим размер конкуренции.

Учитывая конкурентов получаем (на текущий час):
 от 31650 рублей бюджет 1-й кампании на ближайшие 30 дн.;
 783 перехода на сайт получаем.
 137 рублей размер ставки с учетом конкурентов, чтоб получить 1 переход по прогнозу Яндекса.

«Прогноз бюджета» - дает лишь приблизительные данные на которые возможно лишь ориентироваться.

Рекламная кампания с бюджетом в 300 рублей.

Рекламная кампания включает в себя:
 66 групп;
 396 объявлений;
 6 объявлений на 1 группу;
 296 ключевых фраз и их вариантов;
 минимум по 4 фразы на 1 группу

Текущий рекламный баланс составляет :
300 / 66 = 4 рубля 54 копейки на 1 группу в 
день, чтоб показали 1 раз.

Размер ставки – не является фактически 
списываемой ценой.
Размер ставки – это цена которую готовы заплатить,.



Идем в Яндекс Смотрим имеющуюся статистику той же кампании - 59748727
Период просмотра статистики с 01.12.20 по 21.04.21

Фактически кампания показывалась с 07.03.2021 по 12.03.2021. Согласно выгруженной статистике.
Статистика за фактически 5 дней говорит, что конкуренция высокая и размер ставок доходит до 230 рублей (готовы платить за 1 переход) и только 
указав 230 рублей и более получили переход. В данном случае 1 переход за 10.03.2021. 
Заплатили за этот переход 40.81р.

Осталось определиться какое количество переходов хотим получить за 1 день. Дальше простая математика.

Согласно, Вами представленному размеру 1-ой рекламной кампании Ваш бюджет на 1 месяц ориентировочно:
80р (примерная списываемая цена за переход) * (умножаем) 100 (примерно переходов в день) = 8000 рублей на 1 день в 1-й РК.
8000р./день * 21 (рабочих дней в месяц) = ……. Для одной РК, а у Вас 9 РК только на поиске, не считая остальное.

Смотрим дальше



Перейдем в реальность - 59748727
Согласно инструменту от Яндекс «Прогноз бюджета» для рекламы услуги из РК 59748727, интерес в течении месяца
Слабый. Всего от 1 раза до 12 раз будут интересоваться в ближайшие 30 дней.

Обращаем внимание на:
 инструмент «Прогноз бюджета» показывает лишь примерные данные;
 оценивался не весь список ключевых слов из РК 59748727;
 инструмент не дает возможности создать настройки и внести полный список минус-фраз. Значит трафик 

будет еще меньше, а цена возможно больше;
 1-й месяц –тестовый. Цель - накопление статистики. Опираться сейчас нет на что, чтоб говорить более точные цифры;
 2- месяц - получаем хоть какую - то статистику. Возможно оценить бюджет на 3-й месяц.

Для РК 59748727, на первый месяц рекомендую пополнить размер рекламного баланса (вашего аккаунта на Яндекс) от 9000р. – 12000р.

Будут проводиться работы
Согласно представленным настройкам в текущей рекламной (одной) кампании 59748727 :

 проверю ключевые-фразы;
 проведу настройку ключевые-фразы чтоб группы не конкурировали между собой (крос-минусацию);
 объявления будут настроены с учетов правил Яндекса;
 группы разделены на устройства ПК и мобильные;
 группы (кампании) будут разделены на географию показов – Москва, Московская область;
 время показов 24 часа;
 установлю дополнительные фильтры для экономии расходов;
 будет использованная автоматическая (а не ручная) стратегия которая позволить не переплачивать (еще «+» экономит деньги);
 ежедневная работа со статистикой за прошедшие сутки;
 работа со статистикой за текущий и общие периоды (аналитика); 
 корректировка РК, согласно статистики за последние сутки. 

Число пришедших на сайт за месяц будет не большим согласно статистике за прошедшие сутки.
Проводятся и другие работы. Смотрим дальше

Фильтры блокируют показы для:
 тех кто был на сайте2 раза;
 возраст до 25 лет;
 кто заходит по прямой ссылке;
 и возможно другие.



Кампании
Яндекс имеет разный принцип показов для РК на поиске и РК в РСЯ.

На поиске видим кто пришел и с каким интересом
Тут поток людей возможно регулировать.

В РСЯ мы не знаем с каким интересом пришел человек.
Большой статистики нет значит мы не можем определить профиль человека который должен перейти по рекламе и заказать.
Будут переходить ВСЕ кому не лень.
Реклама в РСЯ с таргетингом только на ключевые-фразы показывается не только тем кто когда-то в Яндекс поиске набирал ключевую-фразу, но и тем 
кто зашел на страницу какого либо сайта, где на странице есть фраза используема нами и общая тема данной страницы уже не важна.

Еще раз, кто пришел из РСЯ мы не узнаем. Просто увидим во сколько он обошелся и с какого сайта пришел.

Не смотря на стоимость перехода в РСЯ, которая дешевле чем на Поиске – запустить возможно для накопления статистики и исключение интересов 
аудитории. Постепенно снижаем численность тех кто не представляет ценности.

Если в рекламе на Поиске могу контролировать тип пользователя пришедшего на сайт, в РСЯ не гарантирую этого без профиля клиента.

Вам остаются доступные объемные виды работ проводимые мною в тот или иной день.
Пример

Смотрим дальше



Примеры работ - динамика
Февраль В2В Яндекс

Февраль B2В Google

Смотрим дальше

Кампания Кол-во
дней

Показы Клики CTR% Ср. расход в день Ср. цена
за клик (руб.) 

Расход Ср. время на 
сайте

Конверсия
WWW

Целевой
звонок

Кружки ГЕО РСЯ / 
Кружки ГЕО РСЯ -
Клики

9 12
(+3)

89364 28359
(-61005)

57 32
(-25)

0,06 0,11
(+0,05)

308,71 172,77
(-135,94)

50,52 64,79
(-14,27)

2778,43 2073,22
(-705,7)

0:01:05 0:01:35
(+00:30)

2 2

8
30

(+22)РСЯ кружки /
РСЯ кружки 

Клики

9 13
(+4)

312461 77737
(-234724)

180 96
(-86)

0,06 0,12
(+0,06)

309,06 313,47
(+4,41)

15,45 42,45
(+27)

2781,57 4075,11
(+1293,5      
4)

0:00:59 0:01:38
(+00:39)

1 2
(+1)

Примеры работ до Марта 2021 года - на рынке В2В. Плюс отзывы и те кто оставлял.

https://freelance.ru/Trydogolik/#kontekstnaya-reklama
https://freelance.ru/reviews/Trydogolik/


Стоимость работ на Яндексе – выбирайте количество фраз
Вы получаете:

 позиции ТОП-3;
 видите работу исполнителя;
 доступна история работ.

Все работы на ваших аккаунтах.

Для вас настрою:
• ключи согласую;
• АБ-тест;
• UTM-метки;
• реклама на поиске;
• фильтры на расход ;
• разбиты на устройства.

Дополнительно:
• контроль за скликиванием.

Формула работ
Платформа 1 = Яндекс или Google.
Каждая платформа с нуля. НЕ копируется. 
1 ключ = 2 группы = по 3 объявления (в 1 
группе).

Смотрим дальше

Гибкая стоимость работ
За вами выбор количества слов (объявлений).

До 100 фраз и 300 объявлений:
Просто настроить 7800р.,примерно 6 дней.

Настроить и работать:
первые 30 дней - 10400р. 
3 месяца 8350р./30дней 
*потом 6250р./30дней

До 200 фраз и 600 объявлений:
Просто настроить 12480р., примерно 12 дней.

Настроить и работать:
• первые 30 дней - 14560р. 
• 3 месяца 10400р./30дней 
• *потом 7650р./30дней

От 600 фраз и 1500 о бъявлений:
Просто настроить 17050р., 12+ дней.

Настроить и работать:
- первые 30 дней - 23000р. 
- 3 месяца 19600р./30дней 
- *потом 10400р./30дней

Кампании на РСЯ обсуждаются после 
постановки технического задания и цели.

Обращаю внимание на то, что изначально 
представленная мною стоимость работ 
изменилась.

В текущую стоимость входит не просто 
знакомство с действующими кампаниями, но 
и объемная корректировка каждой РК (после 

согласования объемов работ).

Минимальный объем работ представлен на 
странице 8.

Текущие кампании на поиске
Если Вашим решением остается – сохранить все 
текущие кампании, а это:

 9 рекламный кампаний;
 638 групп;
 434 объявления.

Стоимость работы по тарифу «От 600 фраз и 
1500 объявлений».

Текущие кампании на РСЯ
 9 рекламных кампаний;
 752 группы;
 3029 ключевых фраз.

Стоимость работы по тарифу «От 600 фраз и 
1500 объявлений».

Работы со статистикой и анализом увеличивает стоимость работ.
Результат работ заинтересованный пользователь на сайте.
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https://freelance.ru/Trydogolik
Сертификаты Интернет-маркетинга
Портфолио о работе с Контекстной рекламой 
Отзывы в работе с рекламной на Яндекс и Google

Скидки
1. 12% приведи друга.
2. 10% при оплате на 3 мес.
3. 15% при оплате на 6 мес.
4. 25% при оплате на 24 мес. 

Скидки действуют на услуги от 5000 руб.
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