
Кейс : Продвижение Мастера Маникюра в VK от СММ Агентства AlfaTarget

https://vk.com/ntnailbar — группа VK.

Промежуточные цифры на данный момент рекламной кампании от СММ Агентства AlfaTarget

● Время работы : с 10 марта 2020 по настоящее время.
● Привлечено подписчиков: 1420
● Переходы в группу ВК: 7001
● Стоимость подписчика: 26.7 руб.
● Потрачено на рекламу на данный момент : 38 105 руб.

https://vk.com/ntnailbar


Как всё начиналось? (Предыстория)

- О проекте

Мастер маникюра — Наталья, обратилась к нам за помощью в поиске новых клиентов из социальной сети. Есть своя 
уютная студия, где происходит оказание услуги, но вот клиентов маловато.

— Проблема

На момент старта таргетированной рекламы в группе было 612 подписчиков. 80% из которых в последующем 
оказались ботами:) Группа была унылая, посты выходили раз в месяц, сообщений в direct с записями почти не было. 
Активность сообщества стремилась к 0. Рекламный кабинет тоже не хвастал статистикой — дорогие клики аж по 
19.42р в данной нише и низкий CTR говорили о напрасно слитом бюджете в молоко :)





Особенно грустно было смотреть в личку сообщества. 6 заявок за 3 месяца …



- Цель
1) Увеличить количество заказов из ВК.
2) Добыть постоянных клиентов.

Этап 1 (Подготовка к запуску таргетированной рекламы)

Первое с чего мы начали, так это с оформления сообщества. Сразу была сделана продающая 
шапка :



Перед тем, как её создать мы проработали с клиентом сильные УТП и отразили их в качестве 
преимущества. Сделали правильную навигацию по сообществу, добавили меню, начали писать посты…

Далее была изучена аудитория конкурентов и в целом по данной нише для того, чтобы сделать на них 
серию сочных креативов.

Этап 2 (Подготовка ПРОМО-Материалов)

Тут мы подключили дизайнерский талант и разработали несколько крутых креативов, 
которыми делимся с вами:







Этап 3 (Запуск таргетированной рекламы и результаты)

Выкладываем наиболее результативные объявления из разных форматов. Некоторые объявления показывали клики 
меньше рубля и бешенную кликабельность (CTR), но со временем всё-таки проседали.







Личка в сообществе тоже ожидаемо оживилась. 
Появились первые лиды :



Далее пришла пандемия и всё слегка попортила:) Реклама начала дорожать, а кликабельность просаживаться, но ВК 

пошёл на встречу бизнесу и начал возвращать часть средств с рекламы, таким образом мы начали получать клики 

дороже, но качество трафика на удивление улучшилось



ИТОГИ :







За время работы существенно повысилась активность группы, количество лидов (обращений) в 

личку выросло с 2 в месяц до 2-3в день! Количество уникальных посетителей в день — 28. А в 

месяц 723! С данным клиентом мы продолжаем работать, а клиент продолжает нарабатывать свою 

клиентскую базу :)

Хотите такие же результаты?



Если у Вас интернет-магазин, салон красоты или сообщество с товарами — мы прекрасно знаем, как завалить Вас 
заказами из ВКонтакте.

SMM Агентство — AlfaTarget

https://vk.com/alfatargeting

тел: + 79277631758 (W/A , 
Viber, Telegram)

e—mail: 
alfa.targeting@gmail.com

https://vk.com/alfatargeting

