Как лить трафик на беттинг
Беттинг-офферы продвигаются по той же схеме, что и гемблинг: вебмастера или арбитражники подбирают в партнерской программе интересный для себя оффер, размещают рекламные материалы на разных каналах, льют трафик на ресурс рекламодателя и после подтверждения целевых действий пользователей получают свое вознаграждение. В настоящее время многие букмекерские конторы (в том числе и такие известные как Париматч, Вулкан Бет, Леон, Бетсити и др.) имеют собственные партнерки с индивидуальными условиями сотрудничества.
Для успешного продвижения офферов букмекерских компаний аффилиат должен постоянно генерировать качественные креативы. В беттинг-вертикали лучше всего отдавать предпочтение таким рекламным материалам:
· баннерам (динамичным, всплывающим, статичным); 
· прелендингам и лендингам;
· интерактивным материалам;
· виджетам;
· обзорным статьям, содержащим ссылки и редиректы;
· графике, видео и т. д.
Аудитория беттинг-офферов
Большинство арбитражников ориентируются на такой примерный портрет игрока на ставках:
· пол — мужской;
· возраст — от 25 до 34 лет;
· место проживания — крупные города;
· образование — высшее или хотя бы полное среднее;
· семейное положение — в браке;
· профессиональная деятельность — работник по найму, доход средний или выше среднего;
· покупательская способность — высокая.  
Обычно бетторы делятся на новичков и профессионалов. Выигрыш первых зависит от интуиции либо удачи. Особо «ответственные» представители данной категории нередко покупают у капперов или просто ищут в интернете спортивные прогнозы, на основе которых стараются делать удачные ставки. Профессионалы занимаются серьезным анализом статистики и сами составляют прогнозы, а также следят за спортивными новостями и интересуются текущим состоянием и формой спортсменов.
Арбитражник должен обязательно учитывать эту информацию при подборе источников трафика и креативов. Кроме того, эффективная работа в беттинг-вертикали невозможна, если аффилиат сам не следит за новостями спорта и не старается определить и изучить популярные запросы аудитории.
Источники трафика в беттинге
Самыми эффективными источниками трафика в данной вертикали являются следующие: 
1. Сайты с тематическим контентом. Чаще всего речь идет о новостных ресурсах, спортивных порталах, площадках для просмотра фильмов онлайн, ресурсах с аналитическими материалами и прогнозами и т. д. Вебмастера могут использовать для слива трафика собственные ресурсы, а арбитражники по договоренности с владельцем портала за определенную плату размещают рекламные материалы и партнерскую ссылку;
2. YouTube-каналы. Для продвижения букмекерских контор на данной площадке используются прероллы (короткие рекламные ролики перед загружаемым видео) и платные рекламные интеграции. Владельцы собственных каналов на Ютуб с успехом используют их как источники трафика: реклама размещается в начале видео, а ссылки — в описании;
3. Социальные сети. Лучше всего для беттинг-офферов подходят ВКонтакте, Instagram, Facebook. Специально для продвижения букмекерских контор в соцсети создаются личные страницы, группы или сообщества, в которых публикуются тематический контент и партнерские ссылки. Чаще всего аффилиаты отдают предпочтение прогнозам результатов спортивных событий, записям прошедших матчей, анонсам крупных предстоящих событий, историям успеха и т. д. Также рекламные материалы можно по договоренности размещать у блогеров и в других пабликах; 
4. Telegram. Для раскрутки в мессенджере не обойтись без собственного тематического канала, на котором необходимо постоянно публиковать новые посты с партнерскими ссылками. Для увеличения аудитории рекомендуется продвигать свой канал с помощью блогеров либо других каналов;
5. Тизерные сети. Несмотря на ограничения, которые данный источник трафика накладывает на креативы, во многих случаях тизеры способствуют успешному продвижению беттинг-офферов. Для успешной работы целесообразно использовать трекеры (специальные сервисы для отслеживания и анализа трафика) и блэк-листы (необходимы для отсева площадок с ботами, нецелевой аудиторией и большим количеством отказов).
Что в итоге?
Работающие в беттинг-вертикали аффилиаты могут рассчитывать на достаточно высокий постоянный доход. Для достижения успеха в данной вертикали необходимо правильно подбирать партнерку, источники трафика, генерировать оригинальные креативы и своевременно осуществлять рекламную активность. Еще один момент, повышающий конкурентоспособность арбитражника — понимание специфики данной индустрии и интерес к последним изменениям в ней. 
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MpoBepka YHUKaJIbHOCTH Mposepka opdorpacun

Yuukanshocts: 100.00% B TexcTe HaiifeHo 27 owmbok:

[lofIyuUTb CChiNKy Ha NpoBEpKY * reMbnuHr
3a(KCUPOBATE YHAKANEHOCTE « apbupaxcni

[ony4wTs KHOMKY yHUKANbHOCTM
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MoacseueHo:

HeyHuansHie GparmerTsi

BRTTUC-0(xentl NPOABUIAIOTCR M0 Tol X CXeme, 4T U [EMBIMHT: BebMacTepa wi pGATRAHAKA TOBPAIOT B MAPTHEPCKOI MPOTPaMME UHTEpeCHsI
A5 et oxben, PasMELLaIOT PEKNaMHbIE MATEpHTTs! Ha PasHbIX KaHanax, Ns#oT TPacMK Ha PECYPC PEKTaMORATENS! 1 MIOCTE MOATEEPXARHHS LIENEBEX
ReficTomik MoNb30BTEel MOMy~aIOT CB0e BO3HArpaXAeHHe. B HACTOSILEE BPEMA MHOTME GyKMEKEPCKE KOHTOPHI (B TOM HWCTE 1 TaKite M3BeCTHbIE Kak

[apupary, Bynkar Ber, Jleok, BICUTY ¥ A.) MMERoT COBCTBEHHbIE [ARTHEPKI € MHAMBAAYaNEHAIMM YCTIOBMAMM COTPYAHA|ECTEA.

L yenewroro npoaaHerits odbepo GyKMeKepCKIn KoMTar Wi abxbUIIMET AOMKEH MOCTORHHO FeHEPUPOBATS KaHECTBeHHbIE KpeaTHB. B GRITHHT-

BEPTVIKANW NyHILE BCEr OTAABATL NPEATIONTEHYE TaKkMM PEKTAMHEIM MATEp/ANaM:
« GaHHEpaM (AMHEMUNHEIM, BCTTLIBAIOLIAM, CTATUMHBIN);

* DDEAISHAWHAN W JSHAMILAM;

« VHTEDAKTVEHSIM MATEpHaNaM;

« BuwKeran;

« 0B30PHAIM CTaTbAM, COASPHALIMM CCHITKI 1 REAHPEKTHS;

« rpaduie, BAEO U T. A.

AyavTopus GeTTuHr-oddEenos

BOLUMHCTEO aRGHIDAAHIKOR OPHEHTUDYIOTCA HA TaKO NPAMEDHLIF MOPTPET MTPOKa Ha CTABKAX:
« N0 — MyKCKo¥E;

« Bo3pact — ot 25 10 34 ner;

« MECTO MIDOXVBaHNS — KpYMHbIE TOPOSa;

« 0BpasosaHyie — Bbiciee WV XOTA Gbl MONHOE CpeaHee;

« cemeiioe nonoerme — 8 Gpake;

« npocheccuoHantHas AESTENEHOCTE — PaBOTHIK N0 HaiiMy, AOXOR CPRAHIIA WK Bbille CPenHero;
« NOKyMaTENIbCKA COCOBHOCTL — BHICOKAS.

O6b1HHO GETTORE! ACTATCS Ha HOBHHKOB M MPOGECCHOHNO0B. BbMTPHILL MIEPBLX SABUCHT OT MHTYUMU U0 yAa-u. Ocoo «OTBETCTBEHHbIE

NPEACTABITEN AGHHON KTETOPHH HEPEAKO MOKYMAIOT Y KAUERQE WM MPOCTO MLLYT B HHTEPHETE CTIOPTUBHIE MPOTHO3, Ha OCHOBE KOTOPHX

CTapaioTcs fenars yaauHbie CTasKi. [POGECCHOHaTbI 3BHUMAIOTCA CePSE3HBIM AHAN30M CTATCTUAKI 1 Cai COCTABAIOT NPOTHO3bl, 3 TAIOKe CTEAST 33

CTIOPTHBHEIMM HOBOCTSMM M MHTEPECYHOTCA TEKYLLMM COCTOSHIEM 1 OpMOIf CTIOPTCHEHOB.

ApBUTRRAHIK AOMKEH OBF3ATENSHO YHUTLIBATS STy WiiOPMALMIO NpH MOABOPE HCTOHHHKOB Tpaduka 1 kpeaTueos. Kpome Toro, sbdexTvaras patota &
GETIHH-BePTUKANK HEBO3MOXHA, eCTH AhAUIMAT CaM He CTEANT 3a HOBOCTAMM CTIOPTa M HE CTAPAETCs OMPEASTUTS M USY<WT MOMYAPHBIE 3aMPOCs!




