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A pair of eyes and red lips floating in a midnight sky above the bright lights of New York on The Great Gatsby. The half-man, half-devil on Brett Easton Ellis’s American Psycho. A single cog for an eye on A Clockwork Orange. Two orange silhouettes on David Nicholls’ One Day. The original Harry Potter colour illustrations.

A great book might stay with us for a long time but, often, its cover does too. There’s a famous saying about never forming your opinion of a book by the jacket adorning it. But most readers know that we do, in fact, judge books by their covers all the time. Everything about a book’s cover – the font, the images, the colours – tells us something about what we can expect to find, or not, inside. A reader in the market for some bleak dystopian fiction is unlikely to have their head turned by a pastel-hued jacket with serif font.

Covers can be a swift way to signal genre, but the good ones do more than that. They give face to a book’s personality. They’re what will make you pick it up in the first place, then keep it on your shelf to remind you what it meant to you. “When you’re reading a book, it stays with you for a while, literally,” says Donna Payne, creative director at Faber & Faber. “The physical book is in your bag, in your hand, by your bedside table.”

The emergence of ebooks posed a threat to physical books a decade or so ago. But publishers fought back, making books that were more beautiful to look at and to hold than ever before. Fonts got bolder, colours brighter, paper more tactile. There was embossing, foil, cloth bindings and elaborate end papers. Bookshops also became spaces to spend time in, not just to shop, with books presented as objects of desire on curated table and window displays.

Alongside this – perhaps even because of it – people increasingly started posting pictures of books on social media. Search #bookstagram on Instagram and you’ll find more than 43 million images of books – next to cups of coffee, lying on crisp duvet covers, perched on the edge of sun loungers and in artfully haphazard stacks. And a medium that is all about visuals the more photogenic a book is, the more likely you are to see it all over your feed. In response to the coronavirus crisis and lockdown, the New York Public Library has even asked people to recreate their favourite book covers.

Cover art

All this means cover design is more important than ever. “I think people are really appreciating it as a form again, and designers have massively upped their game,” says Payne. But what makes a great cover? “For us, it’s one that elicits a response of some sort. It might be that not everyone loves the cover. Or it might be that everyone is talking about it. But what we don’t ever want to do is produce covers that are bland.”

A successful cover conveys something about the words inside. “If you’ve got a visceral piece of writing that’s risk-taking and bold, it’s important to put that cover on that book,” she says, citing Eimear McBride’s A Girl is A Half Formed Thing – which she designed – as an example. “The symbol of the fruit and the wet and kind of rotting paper, along with the font, just felt like it fit so seamlessly into the reading experience.”

Payne says creating a cover that is true to the book is just as important as creating something memorable. “You can publish an incredibly beautiful cover that leads you to believe it’s a certain type of book, and if that reading experience is quite different from that, it feels kind of disappointing. You’ve failed in finding the right readers for that book.”

It’s like a big crowded party, and you’re trying to get your face to stand out in the crowd – Jon Gray
Jon Gray, who over a 20-year career has designed covers for authors including Zadie Smith, Sally Rooney, Salmon Rushdie and David Foster Wallace, says there’s more pressure than ever to get covers right. “Bookshops are such a riot,” he says. “It’s like a big crowded party and you’re trying to get your face to stand out in the crowd. To make an impact and get someone to pick up a book and turn it over is getting harder and harder.”

It’s not just in shops that books need to stand out, but online too – whether that’s on social media or the sites people buy from – and that’s had an impact on how they look, says Gray. “Online marketing and media has led to a trend for brighter, super-saturated covers in print. The use of fluorescent and special colours and saturated imagery with white-out text. Print is being asked to match the brightness of screen.”

One of Gray’s early and most successful designs was for 2002’s Everything is Illuminated by Jonathan Safran Foer. “That set me on the path of doing what I do in terms of trying to get books to look like individual objects. It was the first time I really thought I want it to represent what’s inside rather than it just be some kind of statement.” The influence of Gray’s hand-drawn font is still seen on covers today – though he tries never to repeat himself. “I’m trying to make each book stand out on its own, so it doesn’t look anything else. I hope I don’t have too much of a style. I’d be really happy if people couldn’t tell I’d done a book.”

He gets manuscripts early on and reads the whole thing before coming up with ideas, to make sure he doesn’t misrepresent the text in any way. Sometimes authors have a clear idea of what they want – like Zadie Smith. “She is very visual, she’s got a very strong idea of what she likes,” says Gray. “She’ll say: ‘I’ve been looking at this’, or ‘Can we try something like this?’, give you a mood and a flavour, then give you free reign. It’s a joy to work like that.”

It’s not just new books where the cover is fretted over. Increasingly, publishers are rereleasing classic books with redesigned or special edition jackets. Iconic album covers might be set in stone – but books often get several stabs at a cover. To celebrate its 30th anniversary, Vintage will republish some of its 10 bestselling books – including To Kill A Mockingbird and The Handmaid’s Tale – with new covers.

Faber have partnered with department store Liberty to publish some of their classic titles in special cloth-bound covers. Hilary Mantel’s Wolf Hall and Bring Up The Bodies were recently rejacketed to coincide with the release of the third book in her Thomas Cromwell trilogy, The Mirror and The Light. And Penguin Classics is set to release a science-fiction series in August – new covers featuring line drawings from artists and designers including Picasso, Le Corbusier and Herbert Bayer have been created for each of the 10 launch titles. According to Penguin art director Jim Stoddart: “Drawings have a lucid faculty to convey the innate human motive at the root of all these stories, whether experimental, humorous or chilling.” The publisher chose cover artists who, like the authors, “have developed alternative and often visionary ways of presenting reality”.

Payne claims that designing a new cover for a classic novel is also a chance to bring out an aspect of the book that hasn’t been explored before. “You have so many books published every day, it’s important to get those classic titles back on the table in front of store, and a new jacket will help to do that,” she says.

Over the past year, Gray has designed new editions of JD Salinger’s novels and a new edition of Sylvia Plath’s The Bell Jar, inspired by the concentric circles of Shirley Tucker’s original design. “There’s pressure to do it justice for yourself, I think. For me to do The Bell Jar, I thought I’m only going to get one go, so I want to do it right.”

Working with a well-known book brings its own set of challenges – and not just finding a new take when dozens before you have already stamped their mark. “You’re working on something that has already established itself, and people have got strong feelings about it, and you’re also working with the estates, who want to protect the legacy.” Salinger had a clause in his contract that only his name and the title can appear on the cover – no images, no quotes, no blurb.

When a book is already much loved, any new design runs the risk of ruffling some feathers. In 2013, Faber published a 50th-anniversary edition of The Bell Jar that featured an illustration of a woman fixing her make-up in a compact mirror. It drew a mixed response, with some accusing them of trying to repackage it as ‘chick lit’, and the publisher releasing a statement defending the design, saying: “We love it, and the sales since publication suggest that new readers are finding it in the way that we hoped.”

Some books can overcome an unpopular cover. Much has been written on why Elena Ferrante’s best-selling and critically acclaimed Neapolitan novels, which chronicle the 60-year friendship between two women from Naples, have covers akin to a Hallmark card. Authors themselves aren’t always fans of their own covers. In 2015, a newly unearthed letter to her agent showed Agatha Christie hated a design for her book, Sad Cypress, calling it “common” and “awful” and asking for it to be pulped and redone.

Such staunch views just show how important book jackets are, says Payne. “It’s always lovely to hear passion. It’s always lovely to get feedback, even if the feedback isn’t all positive. If every book jacket you designed was successful every time it would mean that you never took any risks. Ultimately, disappointing jackets are those that are somehow safe.”

Gray has a few authors left on his design wishlist – including Iris Murdoch, John Steinbeck and Raymond Carver – but says he isn’t too precious when his own work gets rejacketed. Even so, it’s nice to see it out in the world – whether on an Instagram post or being read on public transport.

“I still get a kick out of seeing people reading books I’ve designed on the tube, or spotting it in a shop window,” he says. “Though the flipside of that is I can walk into any charity shop and see my entire back catalogue.”


Пара глаз и красные губы, дрейфующие в полуночном небе над яркими огнями Нью-Йорка на обложке «Великого Гэтсби». Получеловек, полу-дьявол на «Американском психопате» Брета Истона Эллиса. Глаз-шестерня на «Заводном апельсине». Два оранжевых силуэта на «Одном дне» Дэвида Николса. Оригинальные цветные иллюстрации Гарри Поттера.

Великолепная книга может остаться с нами надолго, но тоже самое касается и обложки. Существует известная поговорка о том, что нельзя судить книгу по обложке. Но большинство читателей знают, что на самом деле мы делаем так постоянно. Всё в обложке – шрифт, картинки, цвета – говорят о том, что ожидает или не ожидает нас внутри. Вряд ли читатель, который ищет мрачную книгу в жанре антиутопия, обратит внимание на мягкие, пастельные обложки с витиеватым шрифтом.

Обложки могут быть удобным способом обозначить жанр, но хорошие делают куда больше. Они создают личность книги. Это то, что заставит вас купить определённую книгу, а затем поставить на полку и вспоминать о том, что она для вас значит. «Когда вы читаете книгу, она остаётся с вами на время, буквально», – говорит Донна Пейн, креативный директор Faber & Faber. «Физическая, бумажная книга в твоей сумке, в твоей руке, у твоей тумбочки рядом с кроватью».

Появление электронных книг начало представлять угрозу физическим книгам лет десять назад. Но издатели не сдавались, они создавали обложки ещё более прекрасные, чем были раньше. Шрифты стали чётче, цвета – ярче, бумага более приятной на ощупь. Там было тиснение, орнамент, тканевые переплеты и искусно украшенные форзацы. А в книжных магазинах стало можно не только совершать покупки, но и проводить время с чудесной книгой. 

Наряду с этим – возможно, даже из-за этого – люди все чаще стали публиковать фотографии книг в социальных сетях. Введите #bookstagram в инстаграме, и вы найдёте более 43 миллионов изображений книг – рядом с чашками кофе, воздушных мягких пледах; на краю шезлонгов или искусно сложенными стопками. А в наше время, когда всё переходит в цифровую сферу, увидеть книгу с красивой обложкой может весь мир. В ответ на коронавирус и карантин Нью-Йоркская библиотека даже попросила людей воссоздать свои любимые обложки книг.

Обложка

Всё вышесказанное означает, что обложка играет более колоссальную роль, чем когда-либо. «Я думаю, люди вновь начали ценить форму книги, а дизайнеры в этом значительно преуспели», – говорит Пейн. Но что же такого делает красивая обложка? «Мы считаем, что обложка должна вызывать отклик. Быть может, кому-то не нравится та или иная обложка. А быть может, кто-то будет говорить о ней целыми днями. Самым ужасным было бы создать пресную обложку, которая не вызывает ничего. И мы этого не хотим»

Удачная обложка рассказывает о том, что за ней скрывается. «Если Вы владеете интуитивным письмом, то можете рискнуть и попробовать перенести это на обложку», – говорит Пейн, приводя в качестве примера книгу Эймэр Макбрайд «Девушка – это наполовину сформированная вещь», которую она разработала сама, – символизм фруктов, подгнивающей бумаги в обрамлении шрифта сразу же погружает в историю и готовит к тому, о чём будет книга»

Пейн говорит, что создание обложки, которая соответствует книге, так же важно, как создание чего-то запоминающегося. «Вы можете опубликовать невероятно красивую обложку, которая по-Вашему мнению соответствует определённому типу книг, но если Ваш читательский опыт отличается от опыта потенциального покупателя, Вас ждёт разочарование. Никто не захочет покупать такую книгу»

«Это похоже на многолюдную вечеринку, где Вы всеми силами стараетесь выделиться среди остальных» – Джон Грей.

Джон Грей, который за свою двадцатилетнюю карьеру разработал обложки для таких авторов, как Зади Смит, Салли Руни, Сэлмон Рушди и Дэвид Фостер Уоллес, говорит, что сейчас как никогда актуально делать обложки. «Книжные магазины сродни мятежам, – говорит он, – это похоже на многолюдную вечеринку, где Вы всеми силами стараетесь выделиться среди остальных. Оказывать влияние и побуждать кого-то покупать книги становится все сложнее и сложнее».

Грэй говорит, что книги должны выделяться не только в магазинах, но и в интернете – будь то в социальных сетях или в интернет-магазинах, – и это повлияло на их внешний вид. «Интернет-маркетинг и медиа привели к появлению более ярких, насыщенных обложек в печати. Используются флуоресцентные и особенные цвета и насыщенные изображения с затемненным текстом. Принт должен соответствовать яркости экранов»

Одним из самых ранних и успешных дизайнов для обложек была книга Джонатана Сафрана Фоера «Полная иллюминация». «Это натолкнуло меня на мысль, что я должен рассматривать книги как отдельные, индивидуальные объекты, личности. Впервые мне захотелось, чтобы обложка отразила содержание книги, а не была просто цветной картонкой». Влияние нарисованного вручную шрифта Грея до сих пор видно на других обложках – хотя он старается никогда не повторяться. «Я пытаюсь сделать каждую книгу особенной, чтобы она была не похожа ни на что другое, но я надеюсь, что не перебарщиваю. Я был бы очень рад, если бы люди, глядя на мою обложку, не подумали бы, что это я написал книгу».
