ТЗ:

Подводка [image: 1⃣]:

До начала подводки блогер выставляет историю с вопросами.

Спустя 2-3 часа блогер записывает видео-сториз что часто стали поступать вопросы такого формата [image: ⬇]

Вопросы [image: ❓][image: ❓][image: ❓]:

1. Как ты сделала взгляд таким огненным?

2. Блин, а как ты восстановила брови после гормонального сбоя?

3. Куда на бровки ходишь, они у тебя всегда такие эффектные...

Задача: разыграть интерес у аудитории, надавить на их боль, что они до сих пор не все знают в уходе за лицом. ВАЖНО: сказать что у мастера почти не бывает свободных окошек.

ОПРОС: Рассказать вам, где делают самые шикарные брови?

ВАРИАНТЫ: даааа[image: 😍]/ ну хз [image: 😕]

Перед второй подвозкой сделать паузу в минут 30-40

ПОДВОДКА [image: 2⃣]:

Блогер записывает видео в котором приводит следующие тезисы:

1. С Лизой я знакома с момента начала ее карьеры

2. Я пришла к ней на бровки моделью, и буквально влюбилась [image: ❗]

3. Брови - самое важное для красоты лица и мастер может как украсить его, так и испортить

4. Я своим выбором довольна и хочу поделиться с вами!

ВАЖНО: эмоциями выделить слова ВЛЮБИЛАСЬ И ДОВОЛЬНА, на моменте про «испортить лицо» показать экспрессию, эмоциональное возбуждение

РЕКОМЕНДАЦИЯ:

Рассказываем про аккаунт @zimarina.brows - что Лизе удалось восстановить брови «блогера» всего за одну процедуру

Приводим тезисы:

1. Даёт бесплатные советы, которые экономят тысячи рублей

2. Подбирает индивидуальный уход

3. Помогает там, где другие не смогли

ВАЖНО: сказать что знакомые подруги и старые подписчицы уже давно читают ее аккаунт, и сейчас чувствуют себя увереннее[image: ‼][image: ❗]

МАКЕТ:

Приводим в сторис скриншот поста «ПОСЛЕ ЭТОГО ТВОИ БРОВИ БУДУТ РАСТИ ЛУЧШЕ ЧЕМ У ЛИЛИ КОЛЛИНЗ»

ТЕКСТ:
Сверху: Тот самый пост от которого будет гореть у других мастеров [image: 🔥][image: 🔥][image: 🔥]

ВАЖНО: Стрелочкой указать на название поста (она не должна попадать на Ник или на текст)

Снизу: такую информацию не дают бесплатно [image: 🙅🏻‍♀]
НАГЛЯДНО: 


1. Подводка.

[image: https://lh3.googleusercontent.com/oUQg10UPxFid4unj6cIZ4fNJopl78WsE-yLJiZ0WB9D2jxphFyAtCtjCd4yBZl36J4qBk_8KkHNKgac9YXreHx7RZgTkMGJO458q4tdw-_PwpENUcj1HXR6JFKXWdfCFEntJnTU]


0. Подводка №2
[image: https://lh5.googleusercontent.com/f1ffj9fM3X4fKBnRdrQFeJALzaWc9kvcA59Q-Qe2LrC-sEHd1FZxP2bs6Y6PFsNHLLo3GWhXCzondn9h5suDRieJ7VLwdNho9dZufBcLbCiI0lFLRWQKbxJU6iYSUaI4k8oi3Jw] 

1. С Лизой я знакома с момента начала ее карьеры

2. Я пришла к ней на бровки моделью, и буквально влюбилась [image: ❗]

3. Брови - самое важное для красоты лица и мастер может как украсить его, так и испортить

4. Я своим выбором довольна и хочу поделиться с вами!

ВАЖНО: эмоциями выделить слова ВЛЮБИЛАСЬ И ДОВОЛЬНА, на моменте про «испортить лицо» показать экспрессию, эмоциональное возбуждение

0. Рекомендация.
[image: https://lh5.googleusercontent.com/pD1Q_LYFErVmTWx2YuGFxgfrwpST0tTNIz-R5C-E-D5XIj-6pLRuR-gP31qQniTfn8En0IBOQKLMRPHzhkN_8FKUySBtcMQxgllYGn3gke_W92btGZ32c3TqDHEJwGvkoInUb0Q]


0. Макет. 

[image: https://lh6.googleusercontent.com/EUT5xwAQjVR2GB3jVxmH1QbADpPVkse3xZUZqXoj9uwDQVrm9VBRG2e6Oq4xQHYlMykH0krNW8mN5ZPP_cECR_8LJuAKr-yP31P6mA5QTLAgQx7nN7Nx0fSc_Nvmx5P2HGKd9yQ]

ВАЖНО: Макеты были оформлены с опорой н подачу и манеру общения блогера! Макет подбирается индивидуально под каждого. В данном случае реклама направлена на целевую аудиторию от 16 до 25 лет, потому что это основная ЦА блогера. 
Макеты для Таргетированной рекламы:

[image: https://lh4.googleusercontent.com/y3bch1bI9apnb8LyWldSW7eglYOvhUkOn02Lsue24TvS91K24veQl69G11eDeMVay8Mdv9cTibQJ_GIYPNiuN6198XjkaSGs310zsp5i-JipVdjPxysOID0SAdFUVa_1V1WJDA8]

[image: https://lh4.googleusercontent.com/zdG-iCs21DRZaf7tqkoK5A26J3i_oR33v--pNo6vWGAE0xRBhfrIEsonur5oC2k87Km4nVI89YC514NIfs48ZLBdoMVaJ7mt8yROnyE2eDD0e-Oi_InYl4Ee2sHEIpjb9OyBbNA]
[bookmark: _GoBack]


[image: https://lh3.googleusercontent.com/IC9zRdLujOGG07xgr1sePTYXv3Dj120EbY89Qz3qr3rpkyXM_N0eUDBkacQP9J0lWJJWrcyJ-ELxZ3PQ02foJazX_Cpccc-_gnZqDbt1hP8X8-G-3p_osmItzSylM4hD3mGk1Sw]
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