
Кейс: клиника (медицинская
тематика)
Заказчик: детская стоматологическая клиника из
Ростова-на-Дону
Задачи: разработка рекламной стратегии с нуля для получения
качественных заявок с сайта, повышение лояльности клиентов,
повышение доверия.

Для решения этой задачи я провела аудит сайта, аудит
конкурентов, выявила портрет целевой аудитории и разработала
рекламную стратегию.

1 этап работ
Разработка рекламной стратегии



2 этап работ
Собраны маски запросов, как горячие так и теплые.
Очищено семантическое ядро, собраны минус-слова.
Сделана группировка.
На основе анализа конкурентов написаны выгодно отличающие клиента
цепляющие объявления, использованы все расширения (цены,
структурированные описания, уточнения, отображаемые ссылки и т.д).









3 этап работ

1.Настроила Яндекс Метрику
2.Настроила конверсии
3.Настроила цели
4.Настроила ретаргетинговую кампанию ( по статистике % конверсий по
повторным посетителям выше в 3 раза, чем по первичным).
5. Предложила клиенту подключить коллтрекинг, который отлично
позволяет отслеживать конверсии в звонки на сайте.

ВЫВОДЫ:

Правильная рекламная стратегия и оптимизация сайта дают эффективные
результаты.. Нельзя смотреть на рекламу частями: только на рекламный
аккаунт или только на сайт, или только на стратегию. Надо оценивать
бизнес клиента комплексно.

Ваш специалист по контекстной рекламе

Захарова Вероника

+79289054825


