ОСНОВНОЙ БЛОК
· Информация о самом эксперте (простым языком краткий вовлекающий текст «кто», «чего», «какое образование, курсы», «чем я лучше других специалистов»).
Там же адрес занятий с геолокацией, номер телефона, ссылку на сайт.

· Брендирование! Уникальный стиль: лого, баннер, шрифт и цветовая палитра для визуального контента.
P.S. Баннер — огонь! Советую использовать лису, как основной лого, т.к. это узнаваемый и простой персонаж. Его нужно сделать квадратным, 1080*1080 пикс, и поставить как основную фотографию страницы — см. пример.
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         или 





Смысл в том, чтобы при виде в списке групп фирменного логотипа, сразу происходила ассоциация с брендом/экспертом, чтобы не сливаться с остальными тренерами или организациями — см. пример.
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· [image: ]Шрифт и палитра мне нравятся, но лучше в макетах не использовать окончательные знаки препинания (восклицательный знак, точку, вопросительный знак) — см. пример. 
· Сделать меню и вынести туда виджеты со сбором заявок, например, первое занятие бесплатно, чтобы формировать клиентскую базу. Люди будут оставлять свои данные, e-mail и номера телефонов, по которым можно потом запускать рассылку.
Закрепить в меню актуальное расписание на ближайшие тренировки и прайс.
И туда же добавить виджет для подписки на рассылки. Система рассылок бесплатная, через неё можно «напоминать о себе» постоянным клиентам, например, высылать актуальную информацию (расписание, изменение в адресе, новые направления занятий).
Или предлагать скидки, например, назови промокод «Хатха-йога» и получи скидку 500 рублей на комбо из 10 занятий. Или приведи подругу, назови промокод «Дружба» и одно занятие для каждой будет стоить по 125 рублей. Подумать над возможностью предлагать выгоду для постоянных клиентов.
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· Сделать виджет с именным приветствием. На самом деле, это необязательно, но выглядит современно, потому что вы обращаетесь напрямую к клиенту, что позволяет ему чувствовать себя особенным.
Этим приёмом можно показать клиенту свою заинтересованность и кратко рассказать ему о своём продукте. Например, «Привет, Ольга! Рады видеть тебя в этой группе! Здесь ты найдёшь пути к гармонии тела и ума через йогу вместе с Ольгой Ефимовой. Присоединяйся!» — см. пример.


[image: ]







· Подумать над возможностью расширения перечня услуг. Например, индивидуальные занятия или йога для похудения. 
Блок «Услуги» закрепить перед основной лентой. Расписать преимущества каждой практики или услуги — коротко и ёмко, без специфических терминов.
· Внизу страницы обязательно добавить ссылки и контакты, чтобы клиент мог посмотреть вас на других площадках и оперативно связаться (рекомендую добавлять и номер телефона, и ссылку на мессенджер).
КОНТЕНТ
· Не использовать посты без визуального контента! Добавляйте фото, видео, либо фирменные макеты с рубриками или важной информацией.
Советую провести свою фотосессию, как эксперта для дальнейшего использования в постах, на сайтах, возможно в интервью.
· Постарайтесь использовать только уникальный текст, либо используйте рерайт. Тогда система Вк будет показывать группу в «рекомендованных» чаще. Тексты не длиннее 1500 символов с пробелами. 
· Сторис — ежедневно! Рассказывайте об упражнениях на каждый день, показывайте кусочки тренировок, просто красивую природу под музыку, утренние или вечерние ритуалы (например, фото ванны с пеной при свечах или рецепт расслабляющего чая). Такой контент поможет вовлечь подписчика и сформирует образ заботы не только о физическом, но и о ментальном здоровье.
Для закрепления сторис необходимо создать «Сюжеты» (аналог актуальных сторис в инстаграм). Добавьте туда всю необходимую информацию, например, тренировки, свои дипломы, отзывы и т.д. Обложку для «Сюжетов» используйте в брендовых цветах.
· Подумать над постоянными рубриками. Оформляйте постоянные рубрики в одну стилевую направленность и выпускайте не реже одного раза в неделю. Например, музыка для расслабления, вдохновляющие цитаты, разбор одного упражнения. В этом же стиле оформляйте расписание. 
· Рассмотреть возможность выпускать полноценные лонгриды в разделе «Статьи». Материалы до 4000 знаков о каком-либо направлении в йоге, современных техниках, медитациях или топ полезных упражнений.
· Попробуйте снимать «Клипы» — это аналог коротких видео в рилс и тикток. Это могут быть отрывки тренировок, забавные тренды. Система позволяет показывать свой контент НЕподписчикам, повышая охваты и увеличивая число подписчиков.
· Что касается самих постов, то советую транслировать экспертную информацию только со своими фотографиями, показывать «до-после» своих клиентов, например, села на шпагат, похудела, выровнялась спина.
ВОЗМОЖНЫЕ PR-ХОДЫ ДЛЯ ПРОДВИЖЕНИЯ 
И ФОРМИРОВАНИЯ БРЕНДА
· Подготовить и разложить листовки в магазинах, тц, салонах красоты п. Северный со специальным предложением, например «Первая тренировка — бесплатно».
· Публикация в местных СМИ, как эксперта. Например, предложить свою кандидатуру на съёмку ТВ-программы «Полезное утро» на Мире Белогорья, для программы «Белгород-PRO» на Белгород-Медиа. Или сделать открытый бесплатный мастер-класс по йоге, куда можно пригласить корреспондентов (Открытый Белгород, Бел.Ру и др.)
· Комментарии для Всероссийских СМИ. Например, через портал Pressfeed можно сортировать запросы по отраслям (йога, спорт, ЗОЖ, красота, забота о себе и т.д.) и давать экспертные комментарии по заявленному вопросу.
· Платная реклама в региональных пабликах в социальных сетях. Например, «Белгород — это интересно», «Честный список», «Билайв», «Белгород №1», «Жесть Белгород», «Новый Белгород».
· [bookmark: _GoBack]Таргетированная реклама через My Target или Рекламу.Вк (пока лучше настроить на привлечение трафика).
· Реклама у Белгородских блогеров. Проанализировать по целевой аудитории.
· Онлайн-тренировки на платформах, например, «Motify». Возможно, другие онлайн-сервисы тоже позволяют регистрироваться, как тренер.
· В дальнейшем возможно запустить онлайн-курс на базе социальных сетей. Например, «Готовимся к лету»: тренировки для похудения и укрепления тела, йога для лица, медитации для расслабления, рекомендации от приглашённых стилиста и нутрициолога.
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