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Обзор 

Заказчик: Интернет-магазин спортивного питания 2scoop: https://2scoop.ru 

2scoop – федеральная сеть магазинов спортивного питания, одежды и аксессуаров 

для фитнеса. 

Регионы показа рекламы: Москва, Воронеж, Казань, Смоленск. 

Целевая аудитория (ЦА): мужчины и женщины от 18 до 60. 

Цель: увеличить количество продаж на сайте. 

 

Цели 

Ранее компания самостоятельно запускала рекламу в Яндекс.Директ и была не 

удовлетворена результатами (CPA ≈ 1 000 рублей). Необходимо было создать новые 

рекламные кампании для крупных городов, в которых расположены магазины 2scoop 

(для удобства доставки товара).  

 

Перед нами стояли следующие задачи: 

1. Провести анализ сайта и бизнеса, выявить УТП и определить ЦА; 

2. Определить количество и тематику рекламных кампаний; 

3. Собрать семантическое ядро и список минус-фраз; 

4. Разгруппировать ключевые слова; 

5. Спрогнозировать рекламный бюджет; 

6. Написать продающие текстовые объявления; 

7. Подобрать изображения для РСЯ; 

8. Подобрать быстрые ссылки, уточнения, подготовить UTM-метки; 

9. Определить стратегию рекламной кампании. 

10. Настроить 4 типа кампаний (поиск, РСЯ, мастер кампаний и  

динамическая РК) для каждого города. 
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Какие были сложности? 

1. Объем работ (на сайте представлено более 20 категорий товара); 

2. Большое количество информационных запросов; 

3. Множество конкурентов в разных городах. 

 

Что было сделано? 

С клиентом выбрали наиболее популярную категорию «Протеин» и 

первоначально настроили рекламу на нее, а в ходе дальнейшего ведения 

рекламного кабинета расширили семантику по другим видам спортивных 

товаров по степени их приоритетности. Тщательный сбор и обработка ключевых 

запросов позволили отсечь все информационные фразы и собрать объемный 

список минус-фраз. Перед разработкой рекламных объявлений были 

проанализированы тексты конкурентов и составлены собственные качественные 

рекламные объявления. 

В итоге было разработано 19 рекламных кампаний (поиск, РСЯ, мастер 

кампаний, динамическая РК для каждого города – Москва, Воронеж, Казань, 

Смоленск, и дополнительно для Москвы сделали РК типа Смарт-баннеры и 

товарную для определенного бренда). Для каждой группы запросов было 

написано 2 варианта продающих текстовых объявлений. Для успешного 

обучения рекламных кампаний в начале была использована стратегия 

«Оптимизация кликов», которая в дальнейшем была скорректирована на 

«Оплату за конверсии» с ключевой конверсией «Совершение заказа» 

(order_finish). 
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Примеры разработанных объявлений на поиске 
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Примеры разработанных объявлений в РСЯ 
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Результаты рекламы 

В качестве ключевой конверсии выступала конверсия «Совершение заказа» 

(order_finish).  

Период: 31 день (01.03.2023-31.03.2023). 

 

Статистика рекламного кабинета Яндекс.Директ 

 

 

Расход (с НДС): 38 697,52 руб. 

Количество переходов: 1 937 

Средняя стоимость перехода (клика): 19,98 рубля 

Количество покупок: 69 

Доход с покупок: 306 599,93 руб. 

Стоимость одной конверсии (с НДС): 560,8 руб. 
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По результатам работы рекламы удалось увеличить количество продаж через 

сайт и повысить узнаваемость магазина 2scoop. 

 

   

 

   


