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Обзор 

Заказчик: Офлайн-школа разработки мобильных игр в г. Сочи «GameDevSchool».  

Сайт: gamedevschool.site 

ВКонтакте: vk.com/gamedevschoolsochi 

 

Компания GameDevSchool ведет курсы по разработке мобильных игр на Unity для 

детей и взрослых в Сочи. Для школы настраивалась контекстная и таргетированная 

реклама: в Яндекс.Директ и ВКонтакте. Реклама настраивалась только на взрослую 

аудиторию, так как она была наиболее востребована для клиента.  

Цель: получение заявок через форму на сайте на офлайн-курсы по разработке игр. 

 

У клиента ранее была настроена реклама во ВКонтакте и также заполнены сведения 

об организации на Яндекс.Картах, которые приносили конверсии, но в недостаточном 

количестве. Поэтому было необходимо оптимизировать рекламу ВКонтакте и запустить 

с нуля продвижение в Яндекс.Директ. Перед нами стояли следующие задачи: 

1. Провести аудит сайта, выявить УТП клиента и определить целевую аудиторию; 

2. Собрать семантическое ядро для поиска и РСЯ (Яндекс.Директ) и провести его 

группировку; 

3. Определить рекламные бюджеты для Яндекс.Директ и ВКонтакте; 

4. Определить основные таргетинги (гипотезы) для ВКонтакте и подобрать 

тематические группы; 

5. Определить рекламные форматы для ВКонтакте; 

6. Написать текстовые объявления для кампаний в Яндекс.Директ и Вконтакте; 

7. Сформировать ТЗ для рекламных баннеров; 

8. Настроить цели в Яндекс.Метрике, Пиксель ВК, подготовить UTM-метки. 

 

 

https://gamedevschool.site/
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Какие возникли сложности? 

Главной сложностью являлся низкий спрос на офлайн курсы по разработке 

мобильных игр из-за непопулярности данной сферы в Сочи. В связи с этим было 

сложно подобрать ключевые фразы в Яндекс.Директ. Помимо невысокого спроса на 

такие курсы, присутствовали следующие проблемы: отсутствие отзывов на курсы 

(школа начала свою деятельность недавно) и высокая стоимость курса. 

 

Какой выход? 

1. В связи с низким спросом были подобраны околоцелевые таргетинги для 

ВКонтакте и были протестированы различные гипотезы; 

2. Для Яндекс.Директ была проведена тщательная проработка ключевых фраз: 

информационные запросы, околоцелевые запросы, запросы по конкурентам, 

общие запросы; 

3. Были подробно изучены УТП заказчика, благодаря которым были написаны 

качественные тексты рекламных объявлений, отражающие преимущества 

офлайн курсов по сравнению с онлайн-курсами. 

 

Что было сделано? 

Для начала были настроены цели в Яндекс.Метрике. Затем были подобраны 

таргетинги для ВКонтакте и собраны ключевые слова для Яндекс.Директ, что 

позволило определить бюджеты для обоих рекламных каналов.   
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После сбора семантики для Яндекс.Директ было выделено 7 групп для РСЯ и 

12 групп для поиска. Для каждой группы было разработано по 2-3 рекламных 

объявления. 

 

 
 

Для ВКонтакте было подобрано 9 таргетингов (гипотез продвижения), исходя из 

которых были разработаны рекламные кампании. 

 

 

 

 

 

 

 

В течение первой недели ведения рекламных кампаний были перераспределены 

бюджеты на более конверсионные гипотезы и остановлены неэффективные 

объявления.  
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Примеры разработанных объявлений (Яндекс.Директ) 
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Примеры разработанных объявлений (ВКонтакте) 
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Результаты рекламы 

Период: 15 дней (19.09.22-03.10.22). 

 
   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Количество кликов (переходов) в Яндекс.Директ: 597  

Расход с НДС в Яндекс.Директ: 18 316 руб. 

Средняя стоимость перехода: 30 руб. 

Количество кликов (переходов) в группу ВКонтакте: 60 

По результатам работы рекламы удалось увеличить количество заявок 

 на прохождение курсов. По данным клиента было получено  

13 заявок (3 звонка и 9 сообщений в группу ВКонтакте). 


