
Отчет о выполненной 
работе: клуб 
«Пепелац»



Как ситуация обстояла в прошлых месяцах:



Более детально:
Переходы в профиль: 4421(+2%)
Проложено маршрутов: 72(-13%)
Нажатий «позвонить»: 33(+43%)
Переходов на сайт: 81(-9%)

Последние достижения
● Среди конкурентов 4 место  в 

поисковой выдаче 
● Рейтинг 3,8 
● Низкие показатели статистики с 

присутствием негативной 
динамики

Те самые элементарные 
показатели, по которым уже можно 
сделать вывод об успешности и 
целесообразности существования 
организации , которые  и мешали 
выйти на верхние строчки и стать 
лидером



Что было сделано за весь период:

Добавлены 4 истории на Яндекс Карты Добавлены товары и услуги в Яндекс бизнес 



Выложены уникальные публикации в Яндекс бизнес 



И ещё одна



Выложены новые фотографии и упорядочены по категориям



Выложены новые фотографии и упорядочены по категориям



Добавлены новые отзывы 



Добавлены новые отзывы



Прогресс: заняли лидирующую позицию с 3-мя 
сильнейшими организациями города

Достижение 1

● Занято устойчивое 
положение

● Есть борьба с 
заведением « Свет»



Прогресс: Значительно возросли численные показатели

Достижение 1

● В 1,5 раза выросло 
число переходов в 
профиль

● В 1,7 раза выросло 
число переходов на 
сайт 

Достижение 2
● Относительно 

прошлых 
зафиксированных 
результатов число 
«маршрутов» и 
нажатий 
«позвонить»  
возросло примерно 
в 1,5 раза



Прогресс: обошли клуб « Провокатор» в поисковой 
выдаче 

Достижение 1

● Занимаем почетное 2-е 
место в общем рейтинге 
среди конкурентов 

● Увеличили долю трафика



Далее по плану
Задачи:
● Упаковка карточек Яндекс и 2Gis
● Добавление новых отзывов, в соответствии с 

тарифом 
● Отработка негативных отзывов 
● Добавление публикаций, в соответствии с тарифом 
● Написание статей на Яндекс Дзен и vc.ru
● Добавление историй на Яндекс Карты
● Подключение рекламы в Яндексе. 



Рекомендации 
на следующий 
месяц 

Поскольку первый месяц работы включает в себя 
только упаковку карточки, то есть оформление и 
проведение предварительных подготовительных 
рекламных мероприятий – это первое. 

Второе – это использование основными 
конкурентами рекламы в Яндексе, что позволяет 
им закрепиться на первых позициях. Ее 
преимущество в том, что это даёт эффективный 
результат в сочетании с ведением карточек (чем 
мы и занимались первый месяц). И подключение 
рекламной кампании позволит нам выйти на 
первые позиции и стать лидерами среди наших 
конкурентов. 
Подключив её, организация значительно 
поднимется в поисковой выдаче, увеличится число 
просмотров, переходов на сайт и, соответсвенно, 
увеличится прибыль, за что мы и боремся.


