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Обзор 

Заказчик: Интернет-магазин сборных моделей, красок и инструментов 

для моделирования Modelist-online. 

Сайт: https://modelist-online.ru  

Регион показа рекламы: Россия 

Цель: увеличение числа заказов, при стоимости конверсии не более 

450 руб. 

Целевая аудитория: мужчины 20-60 лет. 

 

Ранее клиент самостоятельно настраивал рекламу в Яндекс.Директ, но 

был не удовлетворен результатами. После аудита рекламных кампаний 

было определено, что необходимо настраивать рекламу с нуля. Перед нами 

стояли следующие задачи: 

1. Провести аудит сайта, выявить УТП клиента и определить целевую 

аудиторию; 

2. Собрать семантическое ядро для поиска и РСЯ; 

3. Провести тщательную ручную группировку; 

4. Определить рекламные бюджеты для тестирования рекламы; 

5. Написать текстовые объявления и согласовать их с клиентом; 

6. Подобрать быстрые ссылки, уточнения и изображения; 

7. Настроить цели в Яндекс.Метрике. 

 

 

https://modelist-online.ru/
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Какие возникли сложности? 

1. Объем товаров, представленный на сайте (более 4 000 позиций); 

2. Большое число информационных запросов в данной сфере. 

 

Что было сделано? 

В связи с большим количеством категорий было принято решение сначала 

настроить рекламу на одну категорию сайта – сборные модели. Далее, в 

процессе ведения, реклама была настроена и для других категорий сайта – 

краски, лаки, инструменты для моделизма. Тщательный сбор ключевых 

фраз и обработка минус-слов на этапе сбора семантического ядра 

позволили максимально отсечь все информационные запросы.  

Перед разработкой рекламных объявлений были проанализированы 

тексты конкурентов и составлены собственные качественные рекламные 

объявления. Каждое объявление было заполнено по максимуму и 

включало в себя уточнения, быстрые ссылки, промоакцию, контактные 

данные организации.  

В итоге было разработано 11 рекламных кампаний с разными 

форматами объявлений, среди них кампании на поиске и в РСЯ, товарные и 

мастер кампании, баннер на поиске и смарт-баннеры. Для каждой группы 

ключевых фраз было написано по 2 релевантных объявления. Были 

использованы все дополнительные возможности Яндекс.Директ: карусель, 

видеодополнения, смарт-баннеры (ретаргетинг), динамическая кампания.  
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Примеры разработанных объявлений на Поиске 
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Примеры разработанных объявлений в РСЯ 
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Результаты рекламы 

Период: 01.12.2023-29.02.2024. 

За 3 месяца было совершено 206 продажи с рекламы в Яндекс.Директ, 

с общим доходом 764 579 рублей. 

Статистика рекламного кабинета Яндекс.Директ:  

 

Статистика Яндекс.Метрика (Отчет: Источники заказов): 
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Расход (с НДС): 73 398 руб. 

Количество переходов: 12 763 

Средняя стоимость перехода (клика): 4,79 руб. 

Количество покупок: 206 

Доход с покупок: 764 579 руб. 

Стоимость одной конверсии (с НДС): 356,3 руб.  

 

По результатам работы рекламы удалось увеличить количество продаж 

через сайт и повысить узнаваемость магазина Modelist-online. 

 


