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Обзор 

Заказчик: Интернет-магазин насосов немецкой компании Wilo от 

официального дилера в Москве.  

Сайт: https://elit-nasos.ru/ 

Регион показа рекламы: Москва и Московская область 

Цель: увеличение числа заказов 

 

Что было сделано? 

Ранее клиент самостоятельно настраивал рекламу в Яндекс.Директ, но 

был не удовлетворен результатами. После аудита рекламных кампаний 

было определено, что их необходимо дорабатывать, а именно: 

- провести стандартные работы (чистка минус-фраз); 

- собрать дополнительную семантику; 

- скорректировать рекламные объявления; 

- изменить стратегию; 

- добавить фид и настроить товарные кампании. 

Было собрано 445 ключевых запроса по следующим сериям насосов: 

NOCE, NOC, Native, NOZ, IPN, MVL, MHL. Тщательный сбор и обработка 

ключевых запросов позволили отсечь все информационные ключевые 

фразы и собрать список минус-фраз. Далее была проведена группировка 

семантики. Перед разработкой рекламных объявлений были проанализи-

рованы тексты конкурентов и составлены собственные  

качественные рекламные объявления. 
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В итоге была доработана рекламная кампания на поиске, а также 

дополнительно настроены товарные кампании и смарт-баннеры. Для 

каждой группы запросов было написано 2 варианта продающих текстовых 

объявлений. Для успешного обучения рекламных кампаний в начале была 

использована стратегия «Оптимизация кликов», которая в дальнейшем 

была скорректирована на «Оплату за конверсии». 

 

Примеры разработанных объявлений  
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Результаты рекламы 

В качестве целевых конверсий выступали «Заказать звонок», «Покупка 

через корзину: Оформление», «Заполнил контактную информацию». У 

клиента не подключена электронная коммерция, поэтому итоговый доход с 

рекламы не фиксировался. 
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Период: 01.05.2024-30.07.2024 

 

 

Были достигнуты следующие цели: 

Заказать звонок: 5 

Покупка через корзину: Оформление: 13 

Клик по e-mail: 13 

Клик по номеру телефона: 3 

Заполнил контактные данные: 24 

По результатам работы рекламы удалось увеличить количество продаж и 

посетителей на сайт. 

 


