
В данной рекламной компании была цель привлекать максимальной объем трафика по минимальной 
цене, при этом отфильтровывать только качественный трафик. 
В итоге была достигнута минимальная цена клика – 0.01$ и средний CTR - 9% 
 

 
При этом качество трафика оставалось на достаточно уровне: 
 

 
 
 
Эта рекламная компания проводилась для турфирмы, было установлено 3 цели: «Переход на страницу 
оформления заказа», «Переход на запрос курорта» и «Фиксация посетителей находившихся больше 3х 
минут». Общая конверсия составила 30%, 15% от всех конверсий – ключевые, связанные с переходом на 
страницу заказа: 

 


