ПРЕДВАРИТЕЛЬНО ПРАВОВОЕ ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Вопрос, подлежащий рассмотрению: правомерно ли размещение рекламы ювелирных украшений, продаваемых дистанционно, в сети Интернет по законодательству РФ?
Применимое законодательство: 
· Гражданский кодекс РФ, часть первая (в редакции от 03 декабря 2012 года);

· Гражданский кодекс РФ, часть третья (в редакции от 02 октября 2012 года);

· Федеральный закон №38-ФЗ от 13 марта 2006 года «О рекламе» (в редакции от 28 июля 2012 года);
· Правила продажи отдельных видов товаров (в редакции от 04 октября 2012 года), которые были утверждены постановлением Правительства РФ №55 от 19 января 1998 года;
· Правила продажи товаров дистанционным способом (в редакции от 04 октября 2012 года), которые были утверждены постановлением Правительства РФ №612 от 27 сентября 2007 года;
Законодательство. 

При решении вопроса о применимом праве в случае заключения договора на оказание услуг по размещению рекламы между финской компанией и российской организацией необходимо учитывать положения ст. 1211 Гражданского кодекса РФ (далее по тексту – ГК РФ), которые определяют, что применимое право определяется по соглашению сторон, а в случае отсутствия такого соглашения применению подлежит право того государства, с которым договор наиболее связан. Так как исполнителем по договору об оказании услуг по размещению рекламы является российская компания, то на основании ч. 2 ст. 1211 ГК РФ по общему правилу применяется законодательство РФ. Так как иных данных на момент начала правового исследования нет, то при анализе правовых ситуаций будет учитываться российское законодательство. 

Под рекламой в соответствии с законом «О рекламе» понимается информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке. 

Часть 1 ст. 2 закона «О рекламе» указывает, что данный закон применяется к отношениям в сфере рекламы независимо от места ее производства, если распространение рекламы осуществляется на территории Российской Федерации. 


Указанный закон «О рекламе» содержит требования, которым должна удовлетворять реклама, в противном случае такая реклама не должна быть допущена к распространению на территории Российской Федерации. 

Реклама должна быть добросовестной и достоверной, недобросовестная и недостоверная реклама не допускается. Статья 5 закона «О рекламе» предъявляет следующие требования к рекламе. 

Недобросовестной признается реклама, которая:

1) содержит некорректные сравнения рекламируемого  товара с находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;

2) порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента;

3) представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;

4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством.
 

Недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения:

1) о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;

2) о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе, способе и дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об условиях применения товара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или декларации о соответствии, знаков соответствия и знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках годности товара;

3) об ассортименте и о комплектации товаров, а также о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока;

4) о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и других условиях приобретения товара;

5) об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;

6) о гарантийных обязательствах изготовителя или продавца товара; 

7) об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства индивидуализации товара;

8) о правах на использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) и символов международных организаций;

9) об официальном или общественном признании, о получении медалей, призов, дипломов или иных наград;

10) о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта рекламирования либо о его одобрении физическими или юридическими лицами;

11) о результатах исследований и испытаний;

12) о предоставлении дополнительных прав или преимуществ приобретателю рекламируемого товара;

13) о фактическом размере спроса на рекламируемый или иной товар;

14) об объеме производства или продажи рекламируемого или иного товара;

15) о правилах и сроках проведения стимулирующей лотереи, конкурса, игры или иного подобного мероприятия, в том числе о сроках окончания приема заявок на участие в нем, количестве призов или выигрышей по его результатам, сроках, месте и порядке их получения, а также об источнике информации о таком мероприятии;

16) о правилах и сроках проведения основанных на риске игр, пари, в том числе о количестве призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, об их организаторе, а также об источнике информации об основанных на риске играх, пари; 

17) об источнике информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федеральными законами;

18) о месте, в котором до заключения договора об оказании услуг заинтересованные лица могут ознакомиться с информацией, которая должна быть предоставлена таким лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми актами Российской Федерации; 

19) о лице, обязавшемся по ценной бумаге;

20) об изготовителе или о продавце рекламируемого товара.

 
Реклама не должна:
1) побуждать к совершению противоправных действий;

2) призывать к насилию и жестокости; 

3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности движения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта;

4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать таких лиц;

5) содержать информацию порнографического характера.

В рекламе не допускаются:

 

1) использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации;

2) указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти или органами местного самоуправления либо их должностными лицами;

3) демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции;

4) использование образов медицинских и фармацевтических работников, за исключением такого использования в рекламе медицинских услуг, средств личной гигиены, в рекламе, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники, в рекламе, распространяемой в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, в рекламе, размещенной в печатных изданиях, предназначенных для медицинских и фармацевтических работников;

5) указание на то, что рекламируемый товар произведен с использованием тканей эмбриона человека;

6) указание на лечебные свойства, то есть положительное влияние на течение болезни, объекта рекламирования, за исключением такого указания в рекламе лекарственных средств, медицинских услуг, в том числе методов лечения, изделий медицинского назначения и медицинской техники.

 

В рекламе не допускается использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка человека и гражданина, официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов), религиозных символов, объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, а также объектов культурного наследия, включенных в Список всемирного наследия.

Не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители рекламы.

В рекламе товаров и иных объектов рекламирования стоимостные показатели должны быть указаны в рублях, а в случае необходимости дополнительно могут быть указаны в иностранной валюте.

В рекламе товаров, в отношении которых в установленном порядке утверждены правила использования, хранения или транспортировки либо регламенты применения, не должны содержаться сведения, не соответствующие таким правилам или регламентам.

Не допускаются использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции или в другой продукции и распространение скрытой рекламы, то есть рекламы, которая оказывает не осознаваемое потребителями рекламы воздействие на их сознание, в том числе такое воздействие путем использования специальных видеовставок (двойной звукозаписи) и иными способами.
Не допускается размещение рекламы в учебниках, учебных пособиях, другой учебной литературе, предназначенных для обучения детей по основным образовательным программам начального общего, основного общего, среднего (полного) общего образования, школьных дневниках, школьных тетрадях. 

Не допускается размещение рекламы информационной продукции, подлежащей классификации в соответствии с требованиями Федеральногозакона от 29 декабря 2010 года N 436-ФЗ "О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию", без указания категории данной информационной продукции. 

Не допускается распространение рекламы, содержащей информацию, запрещенную для распространения среди детей в соответствии с Федеральным законом от 29 декабря 2010 года N 436-ФЗ "О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию", в предназначенных для детей образовательных организациях, детских медицинских, санаторно-курортных, физкультурно-спортивных организациях, организациях культуры, организациях отдыха и оздоровления детей или на расстоянии менее чем сто метров от границ территорий указанных организаций.
При обнаружении несоответствия размещаемого рекламного сообщения указанным выше требованиям рекламораспространитель имеет право не допустить соответствующее рекламное сообщение, как не соответствующее законодательству Российской Федерации. 

Закон «О рекламе» устанавливает перечень объектов, которые нельзя рекламировать. К ним в соответствии с ст. 7 закона «О рекламе» относятся: 
1) товары, производство и (или) реализация которых запрещены законодательством Российской Федерации; 

2) наркотические средства, психотропные вещества и их прекурсоры, растения, содержащие наркотические средства или психотропные вещества либо их прекурсоры, и их части, содержащие наркотические средства или психотропные вещества либо их прекурсоры;

3) взрывчатые вещества и материалы, за исключением пиротехнических изделий;

4) органы и (или) ткани человека в качестве объектов купли-продажи;

5) товары, подлежащие государственной регистрации, в случае отсутствия такой регистрации;

6) товары, подлежащие обязательной сертификации или иному обязательному подтверждению соответствия требованиям технических регламентов, в случае отсутствия такой сертификации или подтверждения такого соответствия;

7) товары, на производство и (или) реализацию которых требуется получение лицензий или иных специальных разрешений, в случае отсутствия таких разрешений.

Согласно ч. 1 ст. 129 ГК РФ  объекты гражданских прав могут свободно отчуждаться или переходить от одного лица к другому в порядке универсального правопреемства (наследование, реорганизация юридического лица) либо иным способом, если они не изъяты из оборота или не ограничены в обороте. Исключение составляют объекты, изъятые из оборота, и объекты, ограниченные в обороте. Ограничение в обороте проявляется на основании ч. 2 ст. 129 ГК РФ в том, что в законодательстве установлены ограничения на участников оборота, которым могут принадлежать соответствующие объекты гражданских прав, а также на необходимость получения специальных разрешений на их нахождение в обороте. Очевидно, что ювелирные украшения не являются вещами, которые изъяты из оборота или ограничены в обороте, так как нет законодательных запретов на нахождение ювелирных украшений у широкого круга лиц (ими могут владеть все), а также нет необходимости в получении специальных разрешений на оборот ювелирных украшений. 


Если ювелирные украшения подлежат обязательной сертификации, то в случае необходимости нужно быть готовым по требованию рекламораспространителя предоставить соответствующие сертификаты соответствия. 

Закон «О рекламе» содержит и требования, предъявляемые к рекламе товаров, когда они продаются дистанционным способом. В ст. 8 закона «О рекламе» сказано, что в рекламе товаров при дистанционном способе их продажи должны быть указаны сведения о продавце таких товаров: наименование, место нахождения и государственный регистрационный номер записи о создании юридического лица; фамилия, имя, отчество, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя. 

Согласно п. 4 Правил продажи отдельных видов товаров не допускается продажа изделий из драгоценных металлов и драгоценных камней путем разносной торговли. Однако, это понятие не применимо к дистанционному способу продаж, так как при разносной торговле покупатель и продавец вступают в непосредственный контакт, но только не в месте нахождения продавца, а по месту пребывания покупателя (дом, работа, место учебы и пр.). 


В соответствии с п. 5 Правил продажи товаров дистанционным способом не допускается продажа дистанционным способом алкогольной продукции, а также товаров, свободная реализация которых запрещена или ограничена законодательством Российской Федерации. Как мы видим, указаний о ювелирных украшениях в данных Правилах нет. 

Вывод.

На основании предварительного анализа применимых законодательных норм можно утверждать, что при соответствии рекламы ювелирных украшений, продаваемых дистанционно, предъявляемым законодательством требованиям к рекламе подобного рода, подобная реклама, распространяемая в сети Интернет, не может быть запрещена только на том основании, что существует запрет рекламы ювелирных украшений, продаваемых дистанционно. 
