Что обозначают УСЛОВНЫЕ цвета:

1. Серый – ошибка исправлена.

2. Жёлтый – обратите внимание, прочитайте ещё раз, это может быть или Ваша ошибка, или Вы так считаете,  Ваш авторский стиль. И никто не вправе его изменить.

3. Розовый – на Ваше усмотрение, это моя подсказка, редактура небольшая, а Вам, автору, решать, как писать.

 КОРРЕКТУРА  
4 причины для обновления сайта или изменяем сайт по-человечески!

Ц.А.: интернет-бизнесмены, которые начинают продавать товары и рекламировать свои услуги в интернете.
К.с.: обновление сайта, требования к контенту, обновление материалов сайта.
Стали замечать, что ваш сайт «отстал от жизни»: устарел и нуждается в обновлении?
А что мы с вами делаем, чтоб от жизни не отстать?
Как правило, стараемся:

1.Быть в курсе новостей.
2.Заинтересовать собою других людей.
3.Быть адекватными.
4.Заботиться о будущем.

Вы скажете: «Сайт-то тут при чём?» 
Сайты создаются, в первую очередь, для людей. Для посетителей ваш сайт - это ваше лицо. Как «профи» вы значимы в их глазах ровно настолько, насколько «тянет» ваш сайт. 

Поэтому давайте к грядущему изменению вашего сайта подойдём по-человечески. 

Итак.
Причина № 1. Быть в курсе нового
Людей в интернет-вселенную влечёт то, что находится на пике новизны: создание технологий, производство новых продуктов, развитие отраслей... Дать информацию об этом на сайте - означает использовать себе во благо интерес людей ко всему новому.

Но в век информации все новости быстро теряют первозданную свежесть.    СВОЮ АКТУАЛЬНОСТЬ И УСТАРЕВАЮТ
Приведём пример: посетитель на сайте САЙТА открывает статью по юридической теме, начинает читать и замечает, что приведенные в статье  поправки к закону уже устарели. Его реакция - закрыть в раздражении этот сайт! 
Если же перед статьёй вы проставите  дату её публикации, то конфликта не произойдёт. Настоящий специалист, как правило, осведомлён о том, когда произошли те или иные изменения в интересующей его сфере. Дата выхода статьи даст ему нужный ориентир.
Укажите Указывайте даты выхода ваших материалов, и уважение коллег и клиентов вам будет обеспечено! 
Итак.
•
Не вводите в заблуждение читателя устаревшей информацией.
•
Датируйте ваши материалы на сайте.
•
Если в статье приводятся цифры опросов или иная статистика, уточните, когда эти подсчёты были произведены.
Соблюдайте эти правила, чтобы как можно меньше разочарованных посетителей уходило с ваших страниц!
Причина № 2. Заинтересовать людей

Чтобы людям было интересно общаться с вами, говорите с ними на одном языке. Потому что 

•
придирчивые потребители,

•
подобные флюсу узкие «спецы», 

•
деловые управленцы,

•
чувствительные лирики,

•
бесшабашная молодежь

- все они общаются на своём жаргоне, сленге, арго.

Заговорите с ними с сайта по-свойски (ЭТО РАЗГОВОРНОЕ НАРЕЧИЕ), и взаимопонимание гарантировано!
При этом все, даже управленцы и «спецы», любят юмор, образы и яркие сравнения. Одним словом - то, что сделает запоминающимся даже сложный текст.

А картинки? Разве их наличие актуально лишь для детских страничек? Опыт показывает, что качественный фото-, аудио-, видеоконтент сделает сайт привлекательным и для взрослых. 
Итак, если вы
· заговорите с аудиторией вашего сайта на одном языке,
· избавитесь от скучных текстов и безликих страниц,
то заинтересованных собеседников на вашем (ПОВТОРЫ) сайте станет гораздо больше!
 Причина № 3.
Быть адекватным… 

Адекватный сайт в идеале должен:
· выдавать людям искомую информацию,
· предлагать нужные им товары и услуги,
· излагать всё это просто, ясно, конкретно.
Требования к контенту сайтов сегодня возросли. Так, по запросу «жалобы на недостоверность информации сайта» Яндексом найдено 934 тыс. ответов.
Стопроцентная доверчивость посетителей к интернет-ресурсам осталась в прошлом веке. Наслышанные о мошенничестве в сети люди стали взыскательны к предлагаемой информации. 

Потому поэтому сегодня любая неадекватность в представлении информации о ваших услугах и товарах может стать поводом для подозрений и причиной снижения лояльности посетителей.

«Плох тот купец, что КОТОРЫЙ не нахваливает свой товар», - возразите вы.

И нахваливайте! Сообщая при этом (О ТЕХ РЕАЛЬНЫХ ДОСТОИНСТВАХ) те реальные достоинства вашего товара, которые привлекут покупателей. 
Безжалостно вычеркните всякого рода «общие фразы» и замените их значимой для потребителя конкретикой:

	У нас вы найдёте лучшие товары
	Объясните, чем ваш товар лучше ТОВАРА, продаваемого конкурентами


	Наши товары давно зарекомендовали себя на отечественном рынке

	Уточните, какую пользу получили российские потребители от ваших товаров 

	Вас обслужат высококлассные специалисты


	Укажите, какими конкретно талантами обладают ваши «кудесники»



Итак, 
возьмите себе за правило: вместо пустых похвал приводить на сайте конкретную информацию о ваших товарах и услугах!

Причина № 4. Заботиться о будущем

По выражению английского писателя Джеймса Герберта: «Тот, кто не смотрит вперёд, оказывается позади». Заглядывая вперёд, вы, наверняка, думаете, какими материалами наполнить контент вашего сайта? 

Просто думать об этом мало, надо иметь план публикаций на следующий месяц, а также запас статей на неделю вперёд (тавтология, НАДО ИСКЛЮЧИТЬ ВПЕРЁД) согласно этому плану. 

Свой план публикаций скорректируйте в соответствии с рекомендациями специалистов по обновлению контента сайта:

•
раз в две недели – обновление содержания корпоративного сайта;

•
еженедельно – обновление сайта, продающего товары или услуги;

•
ежедневно – обновление новостного сайта.

«Где же взять столько материалов?» - ужаснётесь вы.

· Найдите наиболее интересный материал в интернете.
· Дополняйте этот материал своими мнениями, комментариями, выводами.
· снабдите ссылками на источник.
Поисковики посчитают этот усиленный материал таким же ценным, как и первоисточник. 
Но сколько по интернету «не рыскай», а без своих уникальных статей не обойтись!
И если вам не хватает собственных сил, чтобы всерьёз заняться обновлением контента вашего сайта, обратитесь к специалистам «Фермы Контента».
· Здесь http://content-farm.ru/about-us/ вы сможете познакомиться с нашими специалистами. 
· Отзывы наших клиентов http://content-farm.ru/otzivi/ дадут вам представление о качестве работы.
· Прайс http://content-farm.ru/sdelat-zakaz/ поможет вам сориентироваться при составлении заказа. 

А если у вас остались ещё вопросы, обратитесь прямо сейчас к нашим обаятельным онлайн-консультантам: Ульяне и Виктории.
Мы сделаем ваш сайт Человечным, Интересным, Привлекательным!
Ольга Антакова
и «Ферма Контента»
