
Предложения по рекламной кампании 
для продвижения энергетического напитка Hot 6ix
Продукт: энергетический напиток Hot 6ix пр-ва Ю.Кореи
Цели акции: Информирование ЦА о появлении нового продукта на российском рынке, формирование лояльности ЦА, привлечение потенциальных покупателей

Целевая аудитория: Аудитория в возрасте 16-35 лет, уровень дохода средний и выше среднего, преимущественно молодежь, занимающаяся спортом и посещающая клубы
Описание рыночной ситуации
1. На данный момент российский рынок энергетических напитков довольно насыщен: здесь присутствуют Red Bull, Adrenalin Rush, Burn и другие. И появление нового напитка со схожими свойствами должно быть запоминающимся, необходимо громко заявить о себе, чтобы данная рекламная кампания привлекла определенную целевую аудиторию.
2. Так как по своим свойствам (вкус, цвет) энергетический напиток Hot 6ix не уступает аналогам, то привлекательным моментом для покупателей становится его цена – предполагается, что она будет несколько ниже, чем цена на присутствующие на рынке энергетики. 
Основной вывод:
На первоначальном этапе, для формирования лояльности у потенциальных покупателей, необходимо показать целевой аудитории, что новый энергетический напиток – прекрасная альтернатива уже имеющимся, вдобавок продающийся по низкой цене.

Исходя из вышеописанной ситуации, предлагаем работать с двумя

основными посылами:

1. Свойства (вкус, цвет) нового энергетического напитка Hot 6ix ничем не уступают продукции конкурентов (Red Bull, Adrenalin Rush, Burn).
2. Низкая цена – основное качество, которое характеризует новый продукт.

Стратегия продвижения:
Не зависимо от выбранной эмоции основного рекламного посыла, стратегия продвижения базируется на достижении 2 основных задач:

1. Информирование целевой аудитории о появлении нового энергетического напитка Hot 6ix. 
2. Формирование лояльности покупателей, привлечение новых клиентов.
Инструменты продвижения

Рекламная кампания

1.  Основной канал коммуникации — Media (видеоролики). Актуально видеоразмещение перед сеансами в кинотеатрах и на видеомониторах сити-формата. Нахождение ЦА в «не рекламной» ситуации весьма эффективно: информация подсознательно откладывается в голове и может послужить мотивом к действию (совершению покупки).

2.  Outdoor. Щитовые конструкции также являются отличным инструментом продвижения. Наружная реклама должна располагаться в сити (бизнес-центры городов, возле больших торговых районов), а также у автомагистрали. В дополнение можно сделать экстендеры с использованием выносных материалов.
3.  Интернет. Весьма эффективно размещение в сети Интернет – целевой аудиторией является молодежь, которая очень много времени проводит в сети Интернет. 
4.  Так как потребителями нового энергетического напитка являются прежде всего подростки и студенты, посещающие различные кафе и ночные клубы, то эффективным инструментом продвижения станет HoReCa. 
5.  Брендирование транспорта. Размещение рекламы на транспорте (автобусах) станет прекрасной вирусной рекламой и позволит охватить большую часть ЦА.
Концепция 1

Сделай Hot!
Данная концепция основана на том, что новый энергетический напиток Hot 6ix – это то, что делает тебя сильнее, добавляет уверенности в себе и позволяет открыть в себе новые грани и возможности… Hot 6ix призван ломать правила, разрушать стереотипы, нарушать запреты.
Сделай Hot! – осмелься сделать что-то запретное, сделай свой ход: прыгни с моста (джампинг), разрисуй стены административного здания (граффити), проедься на BMX по строящемуся мосту…
На основании данной концепции отлично будет смотреться ролик, где будет задействовано несколько экстремальных видов спорта + нарушение запретов. И все эти виды спорта будет объединять одно – энергетический напиток Hot 6ix. 

