
Краткий аудит основных настроек рекламных кампаний в Яндекс Директе. 

Клиент АВС- Сервис 

 Контактное лицо Александр 

Кампания «Скупка техники 2.0» № 13950304 

1. Кампания не разделена по товарам или услугам, что не удобно для навигации, а главное
для управления и аналитики. 
Рекомендации, как по кампании Ремонт компов 

2. Названы не очень удобно для навигации и аналитики
Рекомендации, как по кампании Ремонт компов

Минусация 

1. ОТСУТСТВУЕТ!!!!!!

Ваши объявления показываются по скупке чего угодно. Вот, например, Скупка старых шин.

Рекомендации, как по кампании Ремонт компов 

2. Нужно расширить кампанию по ключевым фразам вглубь и вширь. Список ключевиков
очень маленький.

Рекомендации, как по кампании Ремонт компов 

Вывод, проработать в глубь и вширь список ключевых фраз 



3. ГЛАВНОЕ!!! Нет ПРИНЦИПа создания кампаний в Директе 1 КЛЮЧЕВАЯ ФРАЗА=1
ОБЪЯВЛЕНИЕ.
Объявлений должно быть столько, сколько у вас ключевых фраз.

Рекомендации, как по кампании Ремонт компов

Объявления 

1. Заголовок на 56 не настроен.
Например, «Дорого и быстро!» лучше поставить в Заголовок. Тогда ваше объявление будет выглядеть 
более привлекательно 
У вас так 

Лучше так 

2. Поработать над быстрыми ссылками.
Прописаны не все четыре, а только 2.
В них нет выгоды клиенту.

Не прописаны UTM-метки.

Рекомендации, как по кампании Ремонт компов

3. С 28 марта появилась возможность добавлять уточнения для объявлений. Они доступны к показу
для 1-ой позиции спецразмещения.  У кампании выбрана стратегия «Наивысшая доступная
позиция», соответственно можно выделиться на поиске и прописать уточнения. Пример ниже.



Рекомендации, как по кампании Ремонт компов 
4. В объявлениях есть картинки, на поиске они не показываются, поэтому не нужны.

Настройки кампаний 

1. Мониторинг сайта не включен и без Яндекс Метрики эта функция не работает

Рекомендации, как по кампании Ремонт компов
2. Стоит подумать о корректировке ставок по возрасту и по устройствам, но это тоже после установки

Метрики.

Кратко рекомендации: 
1. Структурировать кампанию
2. Проработать список минус-слов
3. Проработать ключевики.
4. Главное: перестроить кампанию по принципу 1 ключевая фраза=1 объявление
5. Поработать с заголовком и текстом объявлений
6. При желании написать дополнения в объявлениях
7. Поправить настройки кампании и корректировками ставок
8. Отдельно посмотреть настройки Метрики.




