
Аудит сайта veka.od.ua
	1. ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ САЙТА


	ТИЦ
	40

	PR
	2/10

	Наличие в Яндекс.Каталоге
	Нет

	Наличие в DMOZ
	Нет

	Кол-во проиндексированных страниц в Yandex
	~130

	Кол-во проиндексированных страниц в Google
	~175


Cайт veka.od.ua имеет следующие показатели - сайт не зарегистрирован в Яндекс-каталоге и не присутствует в каталоге DMOZ, имеет средние показатели ТИЦ (тематический индекс цитирования) и PR (Page Rank). 
Обратите внимание, что поисковая система Google проиндексировала намного больше страниц, чем Яндекс. Это может свидетельствовать о возможных технических проблемах с индексацией у сайта или наличии ошибок в CMS сайта, что можно устранить, запретив от индексации ненужные страницы, либо открыв индексацию страниц, путем нужных записей в файле robots.txt.
	2. ПОЗИЦИИ В ПОИСКОВЫХ СИСТЕМАХ


	Запрос
	Яндекс
	Google

	Поисковые фразы

	окна в одессе
	6
	9

	окна одесса
	6
	3

	окна пвх одесса
	49
	7

	окна пвх в одессе
	39
	7

	пластиковые окна одесса
	4
	1

	пластиковые окна в одессе
	2
	2

	одесса пластиковые окна
	3
	1

	металлопластиковые окна одесса
	6
	1

	пластиковые окна
	6
	-

	окна
	4
	-

	окна пвх
	23
	-

	остекление квартир одесса
	4
	16

	остекление квартир в одессе
	4
	37

	остекление квартир
	2
	42

	остекление домов
	1
	-

	остекление домов одесса
	4
	26

	остекление домов в одессе
	5
	33

	остекление коттеджей
	6
	-

	остекление коттеджей одесса
	14
	18

	остекление коттеджей в одессе
	11
	18

	остекление беседок
	2
	33

	остекление беседок одесса
	1
	4

	остекление беседок в одессе
	1
	9

	остекление веранд
	4
	-

	остекление веранд одесса
	3
	12

	остекление веранд в одессе
	3
	16

	остекление террас
	9
	-

	остекление террас одесса
	4
	11

	остекление террас в одессе
	5
	11

	остекление балконов
	2
	-

	остекление балконов и лоджий
	1
	40

	остекление балконов одесса
	6
	22

	остекление балконов в одессе
	7
	22

	остекление лоджий
	2
	-

	остекление лоджий в одессе
	4
	22

	остекление лоджий одесса
	6
	20


Для понятия общей картины позиций Вашего сайта, сделал анализ наиболее релевантных поисковых фраз из Вашего задания в основных поисковых системах (Яндекс, Google) по региону "Одесса". Там, где стоит "-" - это значит, что данный поисковый запрос не присутствует в ТОП-100 поисковой системы. Нужно также понимать, что в разных регионах (у кого то по IP в браузере может стоять, например, Киев), выдача по тем или иным поисковым фразам может немного отличаться (как правило +-2-5 позиций). 

На основании проведенного анализа поисковых фраз, представленных в списке выше, можно увидеть, что общий курс продвижения сайта выбран верно, но требуется уделить большее внимание внутренней оптимизации сайта, что позволит подтянуть его и в Google. Сайт занимает высокие позиции практически по всем основным запросам.
	3. РАЗБИВКА ЗАПРОСОВ


Очень важно верно распределить запросы семантического ядра (если оно есть) по посадочным страницам Вашего сайта. Правильное распределение запросов по целевым страницам будет способствовать как более оперативному и грамотному продвижению, так и в конечном итоге скажется на конверсии ресурса. На сайте veka.od.ua это практически реализовано - на сайте имеются отдельные страницы для конкретного вида продукции и услуг, но на некоторых из них нужно провести меры по внутренней оптимизации, которые будут способствовать росту позиций и в Google, о чем более подробно будет рассмотрено в последующих пунктах.
	4. СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО САЙТА И ТЕКСТОВОЕ НАПОЛНЕНИЕ САЙТА


«Семантическое ядро сайта – это список наиболее важных и высококонкурентных запросов, по которым планируется его продвижение в поисковых системах.»
Для успешного продвижения сайта важным моментом является его наполненность уникальным текстовым материалом, который пишется, руководствуясь семантическим ядром сайта, а также качественная оптимизация контента (текста и статей на сайте) под текущие требования поисковых систем (Яндекс, Google). В настоящее время поисковые системы помимо уникальности текстового контента (текст на Вашем сайте частично уникален), способны также оценивать наличие «воды» и «тошноты» ключевых слов в тексте, поэтому при написании текстов для страниц сайта следует обращать внимание на данные показатели, либо, при заказе написания статей у копирайтеров, обратить на это их внимание. Оценку текста можно произвести в бесплатном сервисе Семантический анализ текста, вставив текст в поле и нажав "Проверить".
Как видно из отчета в поисковой системе Яндекс сайт чувствует себя весьма уверенно, но есть провалы в Google. Если обратить внимание на запросы, позиции по которым низкие и обратиться к посадочным страницам, которым присвоены эти запросы, то можно понять, что требуется провести внутреннюю оптимизацию этих страниц, сделав более релевантными тайтлы и текст на страницах, что очень любит Google.

	5. ВНУТРЕННЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ


Ошибки, найденные в ходе анализа контента:


· Чрезмерное использование тегов <strong></strong> на многих страницах сайта – это не только ухудшает внешний вид сайта, но и может быть воспринято поисковыми системами, как спам (особенно при заключении в данный тег ключевых слов, что в целом ухудшает рост сайта и грозит со временем (может произойти неожиданно) наложением фильтра на сайт со стороны ПС. Их можно заменить на <b></b> или оформить стилями через CSS, но выделять жирным ключевые слова - это рабочая схема, которая использовалась 5 лет назад;
· Некорректная оптимизация тегов title (заголовок страницы) у большинства страниц - на многих страницах они короткие. Тут http://veka.od.ua/osteklenie-dachi/veranda/ - заголовок "Веранда .... название сайта", лучше сделать, как пример, такой "Остекление веранд - панорамное, безрамное ... название сайта" или любой другой, более объемный и уникальный. Это однозначно подтянет сайт в Google;
· Рекомендуется убрать с кода тег ВордПресса - <meta name="generator" content="WordPress 3.9.2" />.

	6. ТЕХНИЧЕСКАЯ ОПТИМИЗАЦИЯ


· На сайте обнаружены внешние ссылки (ссылки, ведущие на иной ресурс). Внешние ссылки отрицательно влияют на продвижение, так как ссылочная масса сайта постепенно перетекает на другой ресурс. Поэтому внешние ссылки необходимо либо удалить с сайта, либо всем ссылкам присвоить атрибут тега «nofollow»;
· Код не проходит валидацию, подробнее по ссылке https://validator.w3.org/nu/?doc=http%3A%2F%2Fveka.od.ua%2F;
· Обнаружена ошибка в CSS, подробности по ссылке: http://jigsaw.w3.org/css-validator/validator?uri=http%3A%2F%2Fveka.od.ua;
· Обнаружены ошибки с помощью анализа сайта в Page Speed (анализатор ПС Гугл, который выявляет проблемы с загрузкой сайта и предлагает способы их решения). Все рекомендации вы найдете по ссылке:
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=http%3A%2F%2Fveka.od.ua%2F&tab=mobile. 

Проблемы с загрузкой сайта негативно влияют, как на индексацию ресурса, так и на поведенческие факторы. Проблемы есть как со скоростью загрузки на мобильных устройствах, так и на компьютерах.
	7. ВНЕШНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ


Проанализировав обратную ссылочную массу сайта veka.od.ua, можно обнаружить, что количество внешних ссылок за последний год существования сайта составляет на данный момент 94 шт., что достаточно для доменного имени, при условии, что сайты, где размещены обратные ссылки являются качественными и схожи по тематике с продвигаемым сайтом.[image: image1.jpg]Cobunin Ha caiiT 3a nocnenHme 12 mecaues Buewsvte ccunan @ loHopsl
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Проанализировав метод составления текстов ссылок, можно сделать вывод, что плотность анкор листа соответствует оптимальной. При формировании анкоров ссылок видно, что внимание уделяется соотношению «точное вхождение запроса в анкор ссылки» к словоформам ключевика в анкоре, что позитивно сказывается на плотности анкор листа и общему положению сайта при ранжировании. Данный факт положительно влияет на динамику сайта по продвигаемым запросам. В обратных ссылках найдено более 120 различных анкоров, что говорит о правильной стратегии их составления и размещения на других сайтах.
В обратных ссылках найдено около 50 анкоров, что достаточно для сайта такого объема, но рекомендуется постепенно увеличивать число анкоров, при этом необходимо размещать не только анкоры с прямым вхождением ключевого слова (например, "пластиковые окна одесса", "окна в одессе" и т.п.), но и другие словоформы ключевого слова с разбавкой слов "здесь", "тут", "на сайте", "на странице", "тут veka.od.ua" и так далее (например "недорогие окна пластиковые пвх в одессе на сайте veka.od.ua " и т.п.). Google достаточно благосклонно относится к безанкорным ссылкам с релевантным окружением.
ВАЖНО! Ссылатся нужно не только на главную, но и на внутренние страницы.
	8. ПОВЕДЕНЧЕСКИЙ ФАКТОР


Сегодня многие поисковые системы в своих алгоритмах ранжирования уделяют особое внимание поведенческому фактору. Неудовлетворительное юзабилити сайта может в будущем привести к понижению сайта в выдаче по продвигаемым запросам.

При поверхностном анализе юзабилити сайта обнаружено:

· Если у Вас имеются различные лицензии, награды, дипломы и сертификаты - можно смело разместить их на сайте. Такая информация способствует повышению доверия покупателей к сайту;
· Рекомендуется разместить дополнительную контактную информацию на сайте, если таковая имеется (icq, skype, Viber или WhatsApp). Сейчас такие средства коммуникации, помимо уже установленного онлайн консультанта все более востребованы;
· Рекомендуется расширить на сайте данные о компании, в т.ч. можно добавить информацию о первых лицах, о менеджерах, с которыми будут работать Ваши клиенты, их фото для большего доверия. Это даст понять пользователю, что за организацией стоят реальные люди и поможет принять положительное решение о сотрудничестве;
· Так как в последние годы особое место в продвижении сайтов уделяется социальным сетям (т.н. SMO), то для большего распространения информации о товарах, можно добавлять на сайт видеоролики. Видеохостинги, вроде YouTube, также являются хорошим источником целевого трафика, поэтому необходимо также уделять внимание продвижению сайта через эти сервисы. Просмотр видеоролика позволяет задержать посетителя на сайте, что увеличивает общий показатель поведенческого фактора;
· Отсутствует система поиска по сайту. Поиск желательно установить на сайта для удобства и быстрого поиска нужной информации, а также для увеличения времени нахождения посетителей на сайта, что улучшит поведенческий фактор сайта в целом;
· Рекомендуется сделать виджеты с соцсетями (Вконтакте, Твиттер, Фейсбук, Одноклассники) под каждой статьей более заметными, чтобы посетитель мог сразу поставить лайки и поделиться ссылкой на сайт уже после прочтения информации. Это позволит получить на сайт обратные ссылки из социальных сетей и привлечь на блог пользователей социальных сетей.

	9. ОБЩИЙ ВЫВОД ПО ПРОДВИЖЕНИЮ


Сайт выполнен достаточно грамотно -  хорошая верстка, код, удобство, но надо обратить на время загрузки сайта, оптимизировать нужные моменты для ускорения. Основная же проблема - это отсутствие высоких позиций по некоторым запросам в Google, что можно исключить, сделав все так, как описано выше, то есть проведя внутреннюю оптимизацию посадочных страниц.
Я бы начал именно с оптимизации этих посадочных страниц. Затем нужно посмотреть, как изменятся позиции после 2-3 апдейтов, чтобы понимать, нужно ли наращивать ссылки на эти внутренние страницы, либо он сам выползет в ТОП за счет качественной оптимизации. Google тоже сейчас хорошо реагирует на качественный текст и оптимизацию страницы, нежели на массу ссылок, поэтому по нему будет заметен прогресс еще быстрее. Для ряда малоконкурентных запросов достаточно просто уделить внимание оптимизации страниц, чтобы довести их до ТОПа без ссылок. В любом случае ссылочное продвижение будет работать лучше при наличии внутренней оптимизации посадочной страницы для конкретных запросов.

Следование всем описанным выше рекомендациям позволит значительно повысить рейтинг сайта, избежать возможного наложения санкций со стороны ПС Яндекс и Google, повысить его позиции в поисковых системах.
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